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1. Einflihrung

Warum Marke®?
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Seen und Badesi;é.f:;i--i”i-"" ':
Deutschland

Das Portal Seen.de bietet in seiner Datenbank
allein in Deutschland 5399 Seen zur Auswahl an

Seen in Europa Seen und Badeseen in Deutschland
i » Belgien Dich interessieren Seen in Deutschland? Dann bist Du hier richtig! Wir stellen 5399 Seen vor - ihre
_ T Lage, die Orte und Stadte in der Ndhe sowie natiirlich weitere Seen in der Umgebung.
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Der Mainstream macht Destinationen austauschbar




Austauschbarkeit bedeutet fiir eine Destination:

Sie besitzt kein Profil.

Sie kann kein differenziertes Versprechen vorweisen.

Sie erobert keinen Platz in den Kopfen der Gaste und Besucher.

Sie erzeugt keine Begehrlichkeit und keine Markenattraktivitat.

Sie iiberzeugt weder Gaste noch die eigenen Dienstleister und Entscheider.




2. Markenstrategische Hypothesen

Erkenntnisse aus der Analyse der Marke Oberpfalzer Seenland




Quellen fiir unsere Analyse

Gesammelte Spitzenleistungen aus

Analyse von rund
: ! O O MB Datenmaterial der 2 2 Biichern und Schriften

Tourist-Information

sowie aus verfligbaren ISEK-Gutachten der

sowie Webseiten zahlreicher Seenland-Institutionen Gemeinden, Markte und Stédte
und Akteure sowie deren Social-Media-Kanale

Gesammelte Spitzenleistungen aus
internen
Interviews

mit Blirgerinnen und Biirgern,
Unternehmen, Kommunen und Organisationen




AR

Markenstrategische Hypothesen sind Augenscheinlichkeiten, die im
Zusammenhang mit der Analyse des Oberpfalzer Seenlandes
aufgefallen sind.

A R ( 7

Es geht bel diesen Hypothesen um das Entwicklungspotential,
mogliche Grenzen, sowie Chancen und Risiken fiir die Marke.




Die grofdte Starke im Oberpfédlzer Seenland ist seine
1 o Vielfalt, die aber der vielen Moglichkeiten wegen, als
austauschbar empfunden wird.




Kommunikation und
Werbung fiir das
Oberpfalzer Seenland sind
besser als die Leistung.




3 Steinberger See und

e Murner See bewegen
sich (zeitweise) an
der Grenze zum

Massentourismus.




4 Die Stagnation im Angebot hochwertiger
* Ubernachtungs- und Gastronomiebetriebe gefihrdet
die weitere Entwicklung des Oberptalzer Seenlandes.




Im Wettbewerb um kiinftige Arbeitskrafte ist der
5 o Tourismus gegeniiber Industrie und Gewerbe in der
Region im Nachteil.




Das Oberpfilzer Seenland hat einen beeindruckenden
6 , Wandel vom Braunkohletagebau zur Tourismusdestination
vollzogen, nutzt aber das Potenzial seiner Wurzeln zu wenig

fiir einzigartige Erlebnisse.




Das kulturelle Angebot der

* Gemeinden, Markte und Stadte
wird auf der Ebene des Oberpfalzer
Seenlandes zu wenig sichtbar.




8 Dem Angebot im Oberpfilzer
* Seenland fehlt es

themeniibergreifend ein wenig an
Glanz, Liebe und Emotionalitat.




9 Die Bevolkerung der Region nimmt das Oberpfalzer
* Seenland als gegeben wahr, misst dem Tourismus aber
wenig Bedeutung zu.




1 O Im Oberpfilzer Seenland muss der Austausch

untereinander ausgebaut werden, daftir fehlen aber die
Formate und Initiativen.
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Bewertung der Hypothesen durch das Projektteam (1 von2) ...~

n Hypothese stlmme ich W

Die groBte Starke im Oberpfélzer Seenland ist seine Vielfalt, die aber der

vielen Moglichkeiten wegen als austauschbar empfunden wird. ?

2 Kommunikation und Werbung fiir das Oberpfélzer Seenland sind besser als 6
die Leistung.

3 Steinberger See und Murner See bewegen sich (zeitweise) an der Grenze 9
zum Massentourismus.

4 Die Stagnation im Angebot hochwertiger Ubernachtungs- und
Gastronomiebetriebe gefahrdet die weitere Entwicklung des Oberpfalzer 17
Seenlandes.

o Im Wettbewerb um kiinftige Arbeitskréfte ist der Tourismus gegeniiber 20

Industrie und Gewerbe in der Region im Nachteil.

Quelle: Projektteam am 9.2.23




Bewertung der Hypothesen durch das Projektteam (2 von2) ...~

n Hypothese stlmme ich W

Das Oberpfélzer Seenland hat einen beeindruckenden Wandel vom
Braunkohletagebau zur Tourismusdestination vollzogen, nutzt aber das 15

Potenzial seiner Wurzeln zu wenig fir einzigartige Erlebnisse.

7 Das Oberpfélzer Seenland hat in den vergangenen Jahren viele Botschaften
und Bilder von sich gezeigt und gesendet — das klare Bild in den Kdpfen der 8
Gaste und Einwohner ist aber nicht entstanden.

8 Dem Angebot im Oberpfalzer Seenland fehlt es ein wenig an Glanz, Liebe 6
und Emotionalitat.

9] Die Bevélkerung der Region nimmt das Oberpfalzer Seenland als gegeben 19
wahr, misst dem Tourismus aber wenig Bedeutung zu.

10  Im Oberpfilzer Seenland muss der Austausch untereinander ausgebaut 17

werden, dafiir fehlen aber die Formate und Initiativen.

Quelle: Projektteam am 9.2.23




3. Kernerkenntnisse aus den Hypothesen

Ableitung von Konsequenzen aus den Hypothesen durch die Projektmitglieder




Ideensammlung fiir das Oberpfalzer Seenland

Die vier Fragen der Veranderung

Welche Ideen, MaBnahmen etc. lassen sich aus den Bewertungen und Erkenntnissen der Hypothesen ableiten? Was sind thre Handlungsempfehlungen?




Die vier Fragen der Verédnderung
Welche Ideen, MaBnahmen etc. lassen sich aus den Bewertungen und Erkenntnissen der Hypothesen ableiten? Was sind lhre Handlungsempfehlungen?

Steigern 1/ 2

Die Zusammenarbeit der
Mitgliedsgemeinden sollte
vertieft werden

4

Anreize fiir die Arbeit im
Tourismus

4

= Weiteres Herausarbeiten der
USP/ Steigerung der
Bekanntheit

4

Stolz der Birger auf Ihr OPA.
Seenland = Im Innenmarketing
starker auf Vorteile fur Birger
bei der Tourismusarbeit
abstellen. 7

in der Zukunft ein groBes
Problem, die Politik sollte alles
daftir tun dem
entgegenzuwirken

4

Den Einwohnern/Birgern der

Mitgliedsgemeinden sollten die
Vorteile im Bereich

Tourismus/Feriengéste
aufgezeigt werden.

4

Budget /Etat fiir Marketing das
Oberpfilzer Seenland

4

= |dentifikation der Gemeinden

(Gemeinderite/Verwaltungen
) mit dem Oberpfélzer
Seenland

4

= Vernetzung der Akteure und
Entscheider

4

das stimmt teilweise, man muss
der Bevdlkerung immer wieder
klar machen, dass der
Tourismus auch fiir den
einheimischen einen groBen
Mehrwert bringt

4

Kommunikation untereinander
zur Erreichung eines optimierten
Ablaufs (z.B. Abstimmung von
SchlieBzeiten der Restaurants

innerhalb eines Ortes) V

Servicequalitat der
Leistungstrager

4

= Bekenntnis der Gemeinden
zur Schliisselbranche
Tourismus

4

= Konsequenter Ausbau als
Rad- Wanderregion inkl.
rad-/wanderfreundlichen
Betrieben

4

Riickbesinnung auf
sindustrielles Erbe*

4

Erlebnisangebote unter
Einbezug der geschichtlichen
Entwicklung (Braunkohleabbau),
wie Fiihrungen, Wanderungen,
Infotafeln vorher/nachher am

Seeufer 7

Ubernachtungskapazitsten

4

Information tiber Erfolge in der

Tourismusarbeit durch des Opf.
Seenland

4

die groBe Vielfalt fir alle
Altersgruppen und Familien
deutlich herausstellen

4

Die positiven Seiten des
Tourismus miissen besser
herausgestellt werden, da ein
guter Teil der Bevdlkerung hier
nach wie vor negativ eingestellt

ist. 7




Die vier Fragen der Verédnderung
Welche Ideen, MaBnahmen etc. lassen sich aus den Bewertungen und Erkenntnissen der Hypothesen ableiten? Was sind lhre Handlungsempfehlungen?

Steigern 2/ 2

Erinnerungskultur Lenkung des Tourismus in alle
Braunkohleabbau + WAA Interaktion mit der Bevélkerung| |Angebote fiir neue Investoren Kommunen durch Schaffung von Gastro Angebot (ggf.
Fuhrungen schaffen alleinstellenden Angeboten in allen | |Férderprogramme?)
Wanderungen Orten > Herausstellung von
Aufgreifen der Themen Spitzenleistungen
im Urlaubsmagazin + 7 7 7 7
:Sé?sgj%ees Identitat steigern: Z.B. tber
e o Aktiv sein, um neue Attraktionen | |Bedirfnisse der Reisenden Veranstaltungsreihen wie
Effektivitat der K kat '
Moderne lifgztioln e erdvitat der fommuniiation im OSL zu schaffen stetig ermitteln und auf diese mit| |Wanderwochen, Gastro Angebote,
geelgneter Stelle neuen Angeboten eingehen Seenland Fiihrerschein (Analog
Etc. Bergfestfiihrerschein /
7 7 7 Bierwanderung ) 7
Es gibt sehr schone Fuihrungen Infrastruktur und Mobilitét vor .
. .. . L ) i Ressourcen erhdhen: Geld +
und Theaterauffiihrungen Ubernachtungsmdéglichkeiten in | [Ort sowie zwischen den R
(Freiluft), die zum Teil recht allen Preisklassen Kommunen (z.B.
selten aufgefiihrt werden. Busverbindungen)

4 /4 /4 /4

- Konzentrieren auf die Starken - "
Alleinstellungsmerkmale und und USPs des OSL. nicht Heimatgefiihl durch

Einzigartigkeit herausarbeiten versuchen auf allen Hochzeiten Sensibilisierung der

und betonen .. Einwohner*innen
zu tanzen, OSL muss fiir klare

Werte und Erlebnisse stehen
/4 /4 /4 /4

Betten (ggf.
Férderprogramme?)




Die vier Fragen der Verédnderung
Welche Ideen, MaBnahmen etc. lassen sich aus den Bewertungen und Erkenntnissen der Hypothesen ableiten? Was sind lhre Handlungsempfehlungen?

Neu schaffen1/ 2

Installierung eines Thementages

in den Mitgliedsgemeinden. Hier
konnten die jeweiligen
Tourismusschwerpunkte der
Gemeinde vorgestellt werden. 7

Ubernachtungsmaglichkeiten im
gehobenen Bereich,
insbesondere auch fiir Familien

4

Attraktive Angebote auch
auBerhalb der Saison
(Saisonverliangerung)

man musste alle Gemeinden dazu
bringen gemeinsam am gleichen Ziel
zu arbeiten, weil es nicht nur dem
Tourismus dient sondern der
gesamten Bevolkerung mehr
Lebensqualitat in der Region bringtV

Ahnlich wie bei der
Ge(h)nusswanderung in St.

Englmar oder der kulinarischen

Stadtfiihrung in Schwandorf
waéren auch kulinarische
Fahrradtouren vorstellbar

4

Diese Aktionstage sollten
abwechselnd in jedem Ort
stattfinden. Hierzu sollten auch die
Biirger der Mitgliedsgemeinden
eingeladen werden. Vielleicht

konnten hier auch Busse eingesetzt
werden.

Akzeptanz in der Bevolkerung
steigern durch Mitnahme
(Newsletter, aktives Informieren
tber den Nutzen des Tourismus
in der Region und die
Gastezufriedenheit) 7

Ggf. GroBveranstaltung

4

Schaffung von zusétzlichen,
hochwertigen
Ubernachtungskapazitaten

4

Kooperation mit der

Donauschifffahrt, insbesondere

mit dem Angebot Tagestouren
ins Seenland zu veranstalten
(Holzkugel, Felsenkeller,
Busrundfahrten, Wassersport)

4

Evtl. konnte hier mehr
Interesse der Biirger geweckt
werden.

4

Hotels und
Ubernachtungsbetriebe inkl.
Camping/Glamping

4

alles daftir tun, dass vorhandene
Betriebe gestarkt und unterstitzt
werden und vielleicht neue

Investoren gefunden werden, z. B.

Hotels die Busse aufnehmen
kénnen

4

Tourismus muss in der Politik

vor Ort einen gréBeren
Stellenwert bekommen

4

Attraktive und konkret am
dringendsten bendtigte
Infrastruktur

4

Jahrlicher Austausch am Ende
der Saison mit/unter den
Leistungstragern, um im
Folgejahr Optimierungen

schaffen zu kbnnen

4

Indoorangebote und
Schlechtwetterprogramm

man hat gegentiber der
Konkurrenz z. B. Frankische
Seenplatte viel mehr zu bieten
und das auch noch gtinstiger

4

Um zuséatzliche
Ubernachtungsbetriebe zu
schaffen, braucht es ein aktives
Zugehen auf Investoren und

entsprechende Betreiber

4

Alternative Mobilitatsangebote

4




Die vier Fragen der Verédnderung
Welche Ideen, MaBnahmen etc. lassen sich aus den Bewertungen und Erkenntnissen der Hypothesen ableiten? Was sind lhre Handlungsempfehlungen?

Neu schaffen2 /2

Regelmé&Bige Treffen zum
- L Austausch untereinander (auf Das Geftihl eines Funktionierende zuverlassig
Identitat durch historisches ) . m . . .
: kleiner Ebene — Steinberger »Seensuchtsortes” schaffen, gedffnete (kleine) Mittagsgastro

Bewusstsein . . S

See, Murner See, oder auf hier muss man mindestens wie Kioske, etc.

groBer Ebene — OSL 1 x pro einmal im Leben gewesen sein

7 |Jahr 7 7

Bessere Akzeptanz der
Bevolkerung und Identifikation Betten
mit Tourismus in der Region.

4 4 4

Support der Betriebe /
Kommunen bei der SEO, etc.
(auch Wiki, KI,

google, Bewertungen, Trip-
Advisor, etc. )

4 4 4

) Schaffung weiterer
Ubernachtungsméglichkeiten in | |Leuchttiirme, Weitere Leuchttiirme (Niveau

allen Preisklassen Gastronomiebetriebe und Kugel)
Unterkunftsmdéglichkeiten durch

Anreize, z.B. aus der Politik
/4 /4 /4

Klares, spitzes Bild vom
Oberpfalzer Seenland

Nachhaltige Angebote, um fur
die Zukunft gertstet zu sein und
neue Zielgruppen anzusprechen

Lobby fiir den Wirtschaftszweig




Die vier Fragen der Verédnderung
Welche Ideen, MaBnahmen etc. lassen sich aus den Bewertungen und Erkenntnissen der Hypothesen ableiten? Was sind lhre Handlungsempfehlungen?

Reduzieren

Servicewiiste (z.B. bei schénem
Wetter geschlossen, auf
voraussichtlich besucherstarke Tage
schlecht bzw. nicht vorbereitet sein,
wie z.B. Kuchen aus, fehlende
Sitzméglichkeiten usw.) 7

Verschlossenheit gegenuber
dem digitalen Wandel
(Onlinebuchbarkeit
Gastgeber/Erlebnisanbieter)

4

Oftmals stehen dem Tourismus
nur halbe Stellen zur Verfligung
(oft geteilt mit Pressestelle,
Vorzimmer, Biicherei, etc.). Das
tberfordert diese Personen auf
Dauer und schafft Unmut, der im
schlimmsten Falle zu
Kindigungen fuihrt. Dadurch geht
viel Wissen und Motivation
verloren, die es jedoch fiir diesen

Motorisierten Individualverkehr
insb. an den Hot Spots

4

Vielfalt reduzieren und sich
auf eine Handvoll spezielle
Themengebiete einigen, die im
gesamten Oberpfalzer

Seenland bespielt werden

4

Job braucht (Abend- und
Wochenendveranstaltungen, kei
9-5, etc. ) 7

JVerlieren“ im Kleinklein bzw.
in ,Uberm&Biger”
Vielseitigkeit

4

Konkurrenzgedanken

4

Das Oberpfilzer Seenland hat
einen beeindruckenden Wandel
vom Braunkohletagebau zur
Tourismusdestination vollzogen...

4

Die vielféltigen und
umfassenden Aufgaben im
Tourismus werden in vielen

Kommunen sehr unterschétzt.

4

Wenn sich eine Region
langfristig als touristische
Destination etablieren und
beweisen will, braucht es auch
die erforderliche Manpower,
um etwas umzusetzen und
entsprechend eines klaren
Bekenntnisses der
Verwaltungen zu diesem

Angebote, die nicht mehr
zeitgemaB sind bzw. nicht
mehr Qualitéatskriterien erflllen

4

Ausgaben fiir Printprodukte?

4

Thema.

4

Barrieren, die gegen einen
Urlaub im Oberpfalzer
Seenland sprechen
(Barrierefreie Wanderwege,

Museen, etc.)

4




Die vier Fragen der Verédnderung
Welche Ideen, MaBnahmen etc. lassen sich aus den Bewertungen und Erkenntnissen der Hypothesen ableiten? Was sind lhre Handlungsempfehlungen?

Eleminieren

Konkurrenzdenken innerhalb
der Kommunen und unter den
Leistungstragern

4

Austauschbarkeit

4

Anzweifeln der
Existenzberechtigung des
Oberpfalzer Seenlandes
durch die Einwohner ->

fehlendes klares Bild!

4

Angebote, die nicht mehr
zeitgemaB sind bzw. nicht
mehr Qualitatskriterien erflllen

4

Intern: jeder ,sein eigenes
Stippchen kochen*
(GegenmaBnahme: weitere
Netzwerkarbeit mit
unterschiedlichen
Ansprechpartner*innen und
Anbieter*innen, Schaffung
langfristiger Kooperationen)

Falsche / schlechte Infos zu
unseren Angeboten im Netz

4

4

Kirchturmdenken

Die Idee der gemeinsamen Vermarktung und v.a. der Wunsch nach der gemeinsamen Identitét
funktionieren nur dann, wenn alle Beteiligten (Biirgermeister, Touristiker, Leistungstréger, etc.) sich
vom Kirchturmdenken l6sen und die gemeinsamen Besonderheiten (v.a. Inszenierung des
Wassererlebnisses in allen Formen) als gemeinsame und wichtigste Aufgabe erkennen. Alle anderen
Leistungen / Ausrichtungen (Kultur, Wandern, Radfahren, Reiten, etc.) miissen dem gréBeren Ziel
untergeordnet werden. Auch wenn das fiir Einzelne zunéachst ggf. Nachteile bringt. Im Endeffekt wird
jeder von der gréBeren Spezialisierung der Destination profitieren und kann sich mit seinem Angebot

innerhalb der Destination besser positionieren.

4

Verwechslung mit anderen
Orten, z.B. der ,Pfalz" durch
spezielles Angebot im
Seenland + besondere
MarketingmaBnahmen
(Beispiel ,Freiraum fiir
Macher*
https://www.youtube.com/wat
ch?v=AQO0Tav-vSBo)

4




4. Kernfrage

Wir formulieren Ziel und Kernfrage fiir unser Projekt




Die Kernfragen der einzelnen Gruppen

Gruppe 1 Gruppe 2

=2

36



Die Kernfrage des Projektes g =

Wie konnen wir unsere Vorteile herausstellen, die
Defizite beheben, insbesondere in der Infrastruktur,
ein hochwertiges Gesamtangebot fiir die Region
schaffen, das Gaste und Dienstleister begeistert, und
unsere Bekanntheit nachhaltig steigert?




5. Spitzenleistungen

Von Spitzenleistungen zu Werten




Leistungen werden hinterfragt, Werte nicht!

Leistung: Was wir tun.
Wird hinterfragt, muss bewiesen werden.

Werte: Was wir sind.
Werden geglaubt.



Die Oberptalzer Seenland Spitzenleistungen setzen sich oo 2
aus drei Kernbereichen zusammen

Spitzenleistungen

Seen und Gewassern

Gemeinden : _'__’
OBERPFALZER i ‘!

40




Unser Vorgehen in 5 Schritten s

Was hat das Was ist typisch Was macht das Wodurch unter- Was macht das
Oberpfilzer Seenland Firr das Oberpfilzer Oberpfalzer Seenland scheidet sich das Oberpfalzer Seenland
friiher erfolgreich Seenland? tiberlegen? Oberpfalzer Seenland? einzigartig?
gemacht?

Wettbewerbs- Abgrenzungs-
iberlegen relevant

Historische
Verdienste

Einzigartig

1 Identifikation von
° Spitzenleistungen

2 Ableitung von —=
° Themenfeldern

,_
‘
p—
-
il
1 |
I
I
[—

3 Verdichtung
. zu Werteclustern

ﬁ

4 Verdichtung
° zu Beschreibungen

5 Ergebnis:
° Markenkern

41




Unser Vorgehen in 5 Schritten s

Was hat das Was ist typisch Was macht das Wodurch unter- Was macht das
Oberpfilzer Seenland Firr das Oberpfilzer Oberpfalzer Seenland scheidet sich das Oberpfalzer Seenland
friiher erfolgreich Seenland? tiberlegen? Oberpfalzer Seenland? einzigartig?
gemacht?

Wettbewerbs- Abgrenzungs-
iberlegen relevant

Historische
Verdienste

Einzigartig

1 Identifikation von
° Spitzenleistungen

2 Ableitung von —=
° Themenfeldern

,_
‘
p—
-
il
1 |
I
I
[—

3 Verdichtung
. zu Werteclustern

ﬁ

4 Verdichtung
° zu Beschreibungen

5 Ergebnis:
° Markenkern

42
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Industrielle Wurzeln o S

Wandel von Braunkohlerevier zur 6ffentlich gemanagten Tourismusdestination

= Uber 700 Jahre ist Bruck Standort fiir Eisenverhiitung und -verarbeitung mit europaweitem Absatzmark.

= 1464 wird ein Hiittenwerk nach Bodenwd&hr verlegt, das durch die Wasserkraft der aufgestauten
Bachldufe aus der Umgebung betrieben wird. Erzfunde im Umland, auch durch den Ortsnamen ,Erzhduser”
belegt, beglinstigten den Bau eines Eisenhammers.

= 1800 st6Bt der Wackersdorfer Schneidermeister Andreas Schuster beim Brunnengraben auf Kohlefl6z und
sorgte damit quasi fiir die Geburtsstunde des Braunkohleabbaus.

= Bis Mitte der 1980er Jahre ist die Region des heutigen Seenlandes das gréBte Braunkohleabbaugebiet \ \
Sitddeutschlands. ! 4

= |n Steinberg steht damals das gré8te Kohleférderband der Welt. Bis zu einer Tiefe von 60 Metern wird
mit riesigen Schaufelradbaggern Braunkohle abgebaut.

= Mit dem Ende des Bergbaus entsteht durch groBraumige Renaturierung und Anlage von Seen die
wasserreichste Region Ostbayerns. Die Wasserflache des Oberpfilzer Seenlandes dehnt sich heute auf
Uber 800 Hektar aus.

= Die Flutung der ehemaligen Braunkohlegruben im gesamten Oberpfilzer Seengebiet erfolgt durch das
ansteigende Grundwasser. Nachdem die Wasserhaltung Schritt fuir Schritt eingestellt wird, dauert es
rund zwei Jahrzehnte bis die Flutung abgeschlossen ist.

= 1997 wird der Zweckverband Oberpfilzer Seenland durch 8 Gemeinden, Landkreis Schwandorf und
Bezirk Oberpfalz gegriindet. Ziel ist die Umstrukturierung der ehemaligen Bergbauregion in einen
attraktiven Freizeit- und Erholungsraum. Neue Einkommensquellen fiir die Bevélkerung entstehen.
Denkmalpflege und Natur- und Umweltschutz werden aus Auftrag formuliert.
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Vielgestaltige Wasserlandschaften g

Steinberger See: Vom gréBten Kohleférderband der Welt zum groften und erlebnisreichsten See Ostbayerns

= Der Steinberger See entsteht aus dem Bergbaugebiet fiir den Braunkohleabbau. Als das
Kohlevorkommen erschopft ist, werden die Grube geflutet und das Umland rekultiviert. An der tiefsten =
Stelle misst er 60m. e

= Der Steinberger See ist mit 184 ha der gréBte See in Ostbayern. Idyllische, naturnahe Bereiche
wechseln mit vielfaltigsten Freizeit- und Sportangeboten. Die besten Badeplatze befinden sich am
Ostufer.

= Der Steinberger See zieht Aktivurlauber und Wassersportbegeisterte an. Seine Infrastruktur umfasst
Wasserski, Segeln, Adventuregolf, Surfen, Tretbootfahren, Stand Up Paddling, Segway-Touren,
Wandern, Radeln, Badestréande, Restaurants und Cafés und den Jugend- und Familienfreizeitpark
MovinGround.

= Der Wilde Wake Park ist eine der attraktivsten und modernsten Wakeboard-Anlagen in
Deutschland mit zwei Seilbahnen fir Wasserskifahrer und Wakeboarder. Restaurant, Grillplatz,
Duschen, Umkleiden, Sanitéranlagen vervollstandigen das Ambiente.

= Der Steinberger See ist sehr sauber. An windstillen Tagen betragt die Tiefensicht bis zu 10 Meter.
Sogar Sichtweiten bis zu 20 Meter im Sommer und Winter wurden schon registriert.

= Seit August 2002 ist der Steinberger See amtlich zum Tauchen freigegeben. Insgesamt sind 4
Tauchbereiche ausgewiesen. Sie werden tUberwiegend von Tauchschulen im Umland genutzt.

= Rund um den Steinberger und Murner See fiihrt jeweils ein ca. 7 km langer Rundweg. Die Steinberger -
See Runde kann durch eine Knappensee-Schleife auf 11 km ausgedehnt werden.

= Der Steinberger See verbindet sonnige Naturstrénde und lauschige Buchten mit absoluten Aktiv-
Highlights.




Vielgestaltige Wasserlandschaften g

Murner See & Briickelsee: Familien-Highlight und Camperparadies in idyllischer Naturkulisse
ey W, e

= Der Murner See ist 90 ha groB und liegt naturrdumlich in der Bodenwohrer Senke, die zur
Bodenwohrer Bucht gehort. Vom Briickelsee ist er nur durch einen kleinen Damm getrennt.

= Badegéste, SUPer und Tretbootfahrer finden im Murner See ihr Paradies. Die Badeplatze
verteilen sich rund um den See. Teils mit Sandstrand und Restaurant und mit dem Auto gut

erreichbar.

= Das Familien-Highlight am Murner See ist der einzigartige Erlebnispark Wasser-Fisch-Natur zum
Planschen, Spielen und spielerischen Lernen. Die umgebauten Teiche im Erlebnispark stehen unter
verschiedenen Mottos — von der Naturbeobachtung bis zum groBen Wasserspielplatz.

= |dyllisch eingebettet auf einer griinen Landzunge zwischen Murner See und Briickelsee liegt der
ADAC-pramierte Vier-Sterne CampingPark Murner See.

= Das Online Campingportal ADAC Pincamp wéhlt Vier-Sterne CampingPark Murner See 2022
zu einem der beliebtesten Campingplétze Bayerns.

= Der Briickelsee ist ein Paradies fiir Segler und mit 145 ha der zweitgréBte See im Oberpfalzer
Seenland.

= Zusammen mit dem Steinberger See und Eixendorfer See bildet der Briickelsee den Surf-,
Segel- und Tauchhotspot im Oberpfélzer Seenland.

= Unmittelbar an Murner See und Briickelsee grenzt ein weitldufiges Natur- und
Landschaftsschutzgebiet. Es ist der perfekte Ort fiir naturnahe Rad- und Wandertouren.




Vielgestaltige Wasserlandschaften g

Eixendorfer Stausee: Anglerparadies und Familiendomizil mit viel Natur und Ruhe

= Der Eixendorfer See entsteht in den 70er Jahren als Talsperre zum Schutz vor
Hochwasser. Die Dorfer Eixendorf, Hélimiihle, Obermiihle, Seebarnhammer und eine
Teilstrecke der ehemaligen Bahnlinie Bodenw&hr—R6tz verschwinden in den Fluten. Die

Bewohner werden umgesiedelt.

» Der Eixendorfer Stausee gilt aufgrund seine reichen Raubfischbestandes als Top-
Adresse bei Anglern.

= Zur Infrastruktur am Eixendorfer See gehoren ein rund 15 Kilometer langer Rundweg,
Campingplatz und Abenteuerspielplatz rund um die Welt der Fische.

» Fisch- Erlebnispark und Abenteuerspielplatz mit Eixi, dem Holzkarpfen als Aussichtspunkt, &2
der kindgerecht sein Leben als Fisch erzihlt. i

= Der liberdimensionale Fisch ist auch fiir Erwachsene begehbar. Eine Sandbaustelle zum gme—— = -
werkeln, das Miniaturmuseum in Form eines Fischerdorfes, Info-Tafeln und ein beschattetes ‘*"'\ e
Erholungsareal fur Eltern und GroBeltern komplettieren den Erlebnispark.

» Eixendorfer See ein ideales Wandergebiet fiir ausdauernde Wanderer mit einer
Seeumrundung von 15 bis 26 km L&nge.




Vielgestaltige Wasserlandschaften g

Der Hammersee: Das Natur-Idyll, Ruhepol und Kunsterlebnis

» Der Hammersee ist 64 ha groB und rund 8 Kilometer lang. Mit Schilf und Baumbestédnden
umsé@umt, ist er das Seen-ldyll schlechthin im Oberpfalzer Seenland.

= Entlang des Hammersees fihrt ein Kunst- und Wasserweg mit einzigartigen Skulpturen,
von der Kiinstlerin Christine Schinner in Zusammenarbeit der Bodenwohrer Bevolkerung
entwickelt.

= Beim Hammersee See-Camping Weichselbrunn fiihren mehrere liberregionale
Radwege am Platz vorbei.

» Der Badeplatz in Bodenwdhr liegt nur wenige Gehminuten vom Zentrum in Bodenwéhr
entfernt.

= Bei einer Fahrt auf der Plétte ,Karin | entlang des Hammersees zeigt sich die ganze
Schonheit von Bodenwdhr und dem Hammersee in einer ganz besonderen Perspektive.

= Speziell am Uferweg finden sich verschiedene Gastronomiebetriebe, die im Biergarten mit
Blick auf das Wasser oder in gemiitlichen Gaststuben die Besucher mit bester regionaler ¥
Ktiche oder internationalen Speisen verwdhnen.




Vielgestaltige Wasserlandschaften g

Klausensee und Flusslandschaften: Familienbade- und Anglerparadiese

» Der Klausensee gehort zu den Naturbadeseen, an denen der Wald bis ans Ufer reicht, ! ' | " ~

und an dem man auf den zahlreichen Liegewiesen noch reichlich Platz findet.

» Er wird als Naturbad bewirtschaftet. Flache Einstiege, ein ausgewiesener
Nichtschwimmerbereich machen ihn besonders kindgerecht. Seine Wassertiefe betragt im
Schnitt nur 3 bis 6 Meter.

» Ein breiter Sandstrand, Umkleiden, Sanitéranlagen, Liegewiese und Kiosk machen den
Klausensee fiir ganze Tage oder Familienwochenenden attraktiv.

* Die Fliisse Naab, Schwarzach und Regen bestimmen Ortsbilder und gestalten
Tallandschaften im Oberpfalzer Seenland. Hier lasst es sich vortrefflich Wandern und
Radeln, Angeln oder Bootswandern.

» Der Regen gilt bei Anglern als eine der besten FlieBgewasser-Adressen in Deutschland.
Der abwechslungsreiche Fluss ist die Heimat von Wels, Hecht, Aal, Zander, Débel, Brasse,
Karpfen, Barsch, Bach- und Flussforelle, Rotauge, Rotfeder, Asche und sogar St6r und :
anderer WeiBfischarten.
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Lebendige Gemeinden o S

= Acht Gemeinden, die GroBe Kreisstadt Schwandorf, die Stadte Neunburg vorm Wald und
Nittenau, die Markte Schwarzenfeld und Bruck, der staatlich anerkannte Erholungsort
Bodenwdohr und die Gemeinden Wackersdorf und Steinberg als Verwaltungsgemeinschaft
schlieBen sich zum Zweckverband Oberpfilzer Seenland zusammen und betreiben die
Entwicklung und Steuerung der neuen Tourismusdestination.

= Bodenwdhr ist staatlich anerkannter Erholungsort. Der Ort liegt an dem im 15.
Jahrhundert durch Aufstau geschaffenen Hammersee. Dieser ist 8 km lang und diente
urspriinglich der Eisenverhittung.

* Bodenwdshrs bewegende Geschichte als Zentrum der Eisenindustrie hat Menschen und
Natur gepréagt und ist Thema des 6rtlichen Rundwanderweges um den Schlossberg.

» Bodenwdhr ist ein Ort fir romantische Trauungen im Kunst- und Kulturgarten mit
traumhaftem Blick auf den Hammersee.

= 2022 wird der staatlich anerkannte Erholungsort Bodenwdhr fiir seine zukunftsorientierte
Entwicklung vom Industrie- zum Freizeit- und Tourismusort mit dem Pradikat ,Golddorf der
Oberpfalz* ausgezeichnet.

» Zahlreiche Fernwanderwege kreuzen sich in Bodenwdhr. Allen voran Deutschlands
langster Qualitatsweg, der Goldsteig.




Lebendige Gemeinden o S

Markt Bruck: Nah am Wasser und eng mit ihm verbunden

» Bruck ist dank der reichen Wasser- und Waldvorkommen tiber 700 Jahre ein starker
Standort fiir Eisenverhiitung und -verarbeitung mit europaweitem Absatzmarkt.

= Geographisch liegt der Markt Bruck im Zentrum der Bodenwdéhrer Bucht und am
westlichen Rand des Naturparks Vorderer Bayerischer Wald.

= Burganlage und historische Altstadt sind das wertvolle architektonische Erbe des Marktes.

» Mit der Sandoase Sulzbach und ihrem idyllischen Sandstrand finden hier aber auch
Familien ein wahres Paradies am Wasser.

* Das Heimat- und Bauernmuseum Mappach erzahlt auf 850 gm anschaulich das landliche
und bauerliche Leben vergangener Zeiten und die Tradition der Fischereiwirtschaft.

= Von alters her nennt man die Brucker die Karpfen. Diese Zuschreibung beruht einer
Legende nach auf einem Missversténdnis, wonach ein Karpfen verkannter Weise im
Vogelkafig landete.

—_—
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Lebendige Gemeinden o S

Neunburg vorm Wald: Wirtschafts- und Kulturzentrum im Oberpfilzer Seenland

= Neunburg vorm Wald liegt auf einem Felsplateau im Schwarzachtal und ist 1000 Jahre alt.

* Die Neue Burg (erbaut um 900), gibt Burgort, Markt und der sp#teren Stadt den Namen.

» Der bedeutendste Fiirst der Stadt war Pfalzgraf Johann. Auf ihn geht auch der Bau des
birgerlichen Rathauses zuriick.

= Kulturelle Anziehungspunkte sind die Burganlage, die historische Altstadt und die
Burgfestspiele. Sie erinnern an die Schlacht von 1433, als ein Heer aus Rittern, Biirgern
und Bauern gegen die Hussiten zog.

» Die Schwarzachtalhalle ist das moderne Kultur- und Tagungszentrum. Sie ist Treffpunkt
fur Kabarett, internationaler Musik und Theater mit groBer Uberdrtlicher Anziehungskraft.

= Mit jahrlich 100.000 Ubernachtungen ist die Stadt filhrend im Oberpfilzer Seenland.




Lebendige Gemeinden o S

Stadt Nittenau: Die malerische Stadt am Regen und Anglerparadies

* Die 1000-j&éhrige Stadt Nittenau liegt im reizvollen Regental.

» Die Lage am Fluss und der Fischreichtum im Regen locken Angler und Bootswanderer
aus nah und fern.

= Seit 1954 ist Nittenau Faschingshochburg. Die Weiberfasenacht, angefiihrt vom
Weiberkomitee, ist in Nittenau seit Uber 40 Jahren die Faschingsparty des Jahres.

» Nittenau liegt an einem Knotenpunkt bedeutender regionaler und liberregionaler
Radwege. Hier kreuzen sich der Regental-Radweg, die Oberpfalzer Radlwelt, der
Seenland-Rundweg und der Fernradweg Miinchen-Regensburg-Prag.

» Das Festspiel ,Die Geisterwanderung zu Nittenau" ist die geisterhafte Kom&die um die
Legenden und Sagen des Regentals an den drei Burgschauplatzen Hof, Stefling und
Stockenfels.

= Zudem steht die Stadt fiir eine exzellente Kiiche mit bester Braukunst. Zudem veranstaltet
die Werbegemeinschaft jghrlich einen Kulinarischen Abend am Marktplatz mit vielen




Lebendige Gemeinden g 5

GrofSe Kreisstadt Schwandorf: Die urbane Stadt mit Urlaubsqualitét
* Die GroBe Kreisstadt Schwandorf ist tiber 1000 Jahre alt. Der einzig vollstéandig erhaltene
Stadtmauerturm, der Blasturm ist das Wahrzeichen der Stadit.
= Hier kommt der Komponist der Bayernhymne, Konrad Max Kunz, im Jahr 1812 zu Welt.

» Die Stadt birgt das gréBte Felsenkeller-Labyrinth Bayerns. 130 Kellerrdume und Génge,
teils in mehreren Etagen bilden einen mystischen unterirdischen Irrgarten.

= Einige der vielen Gaststétten befinden sich noch in teils historischen Gemé&uern.
= ZWICKL ist das ist das feine Schwandorfer Filmfestival. Der Eintritt kostet 2 Euro.

= Das Biirgerfest ist Schwandorfs jéhrliches Mittmachfest von, mit und fiir die Biirger. Das
Kulturamt kuratiert, organisiert und koordiniert das Programm, das von den Biirgern kommt.

= Seit 45 Jahren gibt es in Schwandorf ein Marionettentheater.

= Schwandoirf ist der einzige Ort der Region mit einer Eislaufbahn im Winter.

Schwandorf hat ein gutes touristisches Kernangebot mit mehr als 30 Betrieben, darunter
—ind rund 30 Beherbergungsbetrieben.

e == ——

hwammerling wacht seit iiber 100 Jahren USSR

egelflugzeuge, 1 Motorsegler, 1 Ultraleicht-




Lebendige Gemeinden o S

Markt Schwarzenfeld: Der erholsame Marktflecken, der in Zukunft auf Nachhaltigkeit setzt

* In Schwarzenfeld wurden 1856 die Bayerischen Ostbahnen als wegweisendes Projekt fiir
damalige Mobilitat gegriindet.

= Der Markt besticht durch die idyllische Lage an den Fliissen Naab und Schwarzach. Auf
dem Gemeindegebiet befindet sich zudem der geographische Mittelpunkt der Oberpfalz.

» Héchste Erhebung im Markt ist der Miesberg mit Kirche und Kloster. Die alte Pfarrkirche
St. Dionys, Schloss Schwarzenfeld und Passionistenkloster bilden die Wahrzeichen und
préagen das Ortsbild.

= Das Holnstein'sche Mausoleum von Schwarzenfeld erinnert an Max Graf von Holnstein,
dem eine Schliisselrolle bei der Griindung des 2. Deutschen Kaiserreiches zufiel.

» Schwarzenfeld auf Nachhaltigkeit. Die Initiative "Schwarzenfeld bliiht“ hat zum Ziel, mit
verschiedenen Projekten die Biodiversitdt und den Artenreichtum im Bereich der
Grunflachen des Marktes zu steigern.

» Schwarzenfeld liegt inmitten des Karpfenlandes Mittlere Oberpfalz. Die Fischzucht hat hier
eine lange Tradition, die zahlreichen Weiher rundherum préagen das Ortsbild.

chwarzenfelds in einer radwanderfreundlichen Topografie bieten Poten:

a@gensténde im Kirchturm der alten Pfarrkirc
llturliebhabern als ,must do".




Lebendige Gemeinden o S

Steinberg am See: Die grofste Dichte an Freizeit- und Wassersportangeboten der Oberpfalz

* Die Geschichte der Gemeinde Steinberg am See ist durch den fast 100-jdhrigen
Braunkohletagebau geprégt und wird im einzigartigen Braunkohlemuseum nacherzihlt.

= Der prominenteste ehemalige Tagebau in Bayern und dariiber hinaus.

= Zwischen 1988 und 2018 wiéchst die Gemeinde von 1417 auf 1917 um 500 Einwohner
bzw. um 85,3 % - der héchste prozentuale Zuwachs im Landkreis im genannten Zeitraum.

= Fir die 2.000 Einwohner ist der Ort ein attraktiver Wohnort mit sehr hohem Freizeitwert.

= Seit 1978 bildet die Gemeinde Steinberg am See zusammen mit der Gemeinde
Woackersdorf die Verwaltungsgemeinschaft Wackersdorf.

= Der 6rtliche Gasthof ist offiziell als ,radfreundlicher Betrieb im Oberpfalzer Wald“
zertifiziert und fiir seine gute Kiiche weithin beliebt.

= Seit 2006 darf sich Steinberg "Steinberg am See" nennen.

= Mit dem Steinbw Gemeinde mit dem dichtesten Freizeitsport- und —
Wassersportangebot aller Seen im Oberpfilzer Seenland gesegnet. o




Lebendige Gemeinden g 5

Wackersdorf: Spitzenstandort, der Umwelt, Mensch und Technik zukunftsfahig vereint

= Ab 1800 sind erste Ansétze industrieller Férderung von Bodenschétzen in Wackersdorf belegt.
= Mit dem Abbruch der Dorfkirche1953 wird die Umsiedlung von Alt-Wackersdorf beendet..

= In das Rekultivierungsprogramm zum Tagebau wird 1 Milliarde Mark investiert. 15 Millionen B&ume
werden gepflanzt.

= |m Heimat- und Industriemuseum, im Geotop 99 ,Wackersdorfer Braunkohle® und im Tertidrwald wird
der Wandel von Wackersdorf bis zur Gegenwart fiir die Nachwelt lebendig gehalten.

= Zeitzeugen des Braunkohlebaus bieten als ehrenamtliche Museumsbetreuer Fiihrungen und
Besichtigungen an.

= Ein Museumslehrpfad verbindet das Heimat- und Industriemuseum in Wackersdorf mit dem
Braunkohle- und Heimatmuseum in Steinberg am See, dem einzigen seiner Art in Stiddeutschland.

= Die Vereinbarkeit von Umwelt, Mensch und Technik bestimmen die Gegenwart. National und
international hochkarétige Firmen sind in Wackersdorf angesiedelt.

» Uber 5.000 moderne Arbeitsplédtze in ganz Wackersdorf und davon 3.000 im ,Innovationspark
p—
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Uberzeugender Naturschutz o S

Wertvolle Natur wird, ohne die Menschen auszusperren, geschiitzt

* Die Naturparke ,Oberpfélzer Wald“ und ,Oberer Bayerischer Wald“ ziehen sich bis an
die Seen im Oberpfilzer Seenland.

= |m Landkreis Schwandorf befinden sich 16 und zum Teil mit anderen Landkreisen
Uberlappende FFH-Gebiete.

* Naturpark Oberpfilzer Wald und Oberpfilzer Seenland umfassen ca. 1.180 gkm (davon
ca. 700 gkm Landschaftsschutzgebiete, ca. 32 gkm NATURA-2000-Gebiete und ca. 13
gkm Naturschutzgebiete)

= Zu den bemerkenswerten S&ugetieren, die sich im Naturpark Oberpfalzer Wald und im
Seenland wieder ausgebreitet haben, gehdren Biber und Fischotter.

* Der Landkreis Schwandorf ist ein ,Eldorado” fiir Fledermé&use. 17 von 21 in Bayern
vorkommenden Arten sind hier anzutreffen.

= Der WeiBstorch, der in den vielen Flussauen auf Nahrungssuche und sein scheuer
Verwandter, der Schwarzstorch, sind heimisch im Seenland.

= Der ,vom Aussterben bedrohte" Moorfrosch, hat in der Bodenwéhrer Senke noch ein
bayernweites Schwerpunktvorkommen.

= Als gefahrdete Fischarten finden sich Aschen, Barben und Rutten in den FlieBgewéassern.

» Einzigartig in Deutschland ist das Vorkommen des Herzl6ffels im Naturschutzgebiet
Charlottenhofer Weihergebiet.




Uberzeugender Naturschutz o S

Wertvolle Natur wird, ohne die Menschen auszusperren, geschiitzt

= Uber 100 Hektar erstreckt sich das Naturschutzgebiet Weichselbrunner Weiher nérdlich vom
Hammersee. Es ist die Heimat geschutzter trockener, flechten- und zwergstrauchreicher Kiefernwélder.

= Die Taxélderner Schlucht ist eine 6 km lange und 250 m breite Sandsteinbank. Sie ist ein Uberbleibsel
aus der Kreidezeit, eines der schénsten Geotope und von geowissenschaftlicher Bedeutung.

= Das Geotop Pingartener Porphyr ist eines der 100 schdnsten Geotope in Bayern und fiihrt zurtick in
die Zeit des Rotliegenden von vor etwa 302 bis 257 Millionen Jahren.

= Das Charlottenhofer Weihergebiet ist das zweitgréBte Naturschutzgebiet der Oberpfalz. Uber 800 ha,
15 groBere Teiche und Uiber 80 mittlere und kleine Teiche stellen ein einzigartiges Biotopnetz dar. Wegen
der Bedeutung fir Arten- und Biotopschutz ist es seit 2001 Teil des Schutzgebietsnetzes Natura 200.

= Das Naturschutzgebiet Pahl am Hirschberg umfasst einen 3 Kilometer langen Abschnitt des "Pfahls",

einer weltweit einmaligen erdgeschichtlichen Erscheinung, die auf ca. 150 Kilometern vom Mihlviertel in
Oberdsterreich bis Schwarzenfeld an der Naab verlauft.

= Auf einer Flache von liber 80 ha erstreckt sich das geschiitzte Prackendorfer und Kulzer Moos. Es
umfasst Hoch-, Ubergangs- und Niedermoorbereiche mit dem entsprechenden Vegetationsspektrum.

= Der Druidenstein bei Kroblitz ist ein zerkliiftetes und mit Mischwald bestocktes Felsmassiv. Es wird
vermutet, dass es sich hier um Opfersteine der Kelten handelt.

= Das Naturdenkmal Wassersstein bei Nittenau ist ein auffalliger Felsen mit Schalenbildung. Vermutlich
zdhlte der Wasserstein zu den sogenannten Opfersteinen einer keltischen Kultstatte.

= Das Taubenwiesbachtal ist ein Seitental der Schwarzach. Der gesamte Bachverlauf des ist unverbaut und |
naturlich, das Tal hat eine besondere Bedeutung als Nahrungshabitat des Schwarzstorchs.
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Schon-schaurige und humorvolle Kultur s ZEI

Tradition und kulturelles Schaffen werden traditionsbewusst, leidenschaftlich und weltoffen arrangiert

= Das Oberpfilzer Seenland liebt Festspiele und legt jahrlich einen attraktiven Festspielkalender auf.

= Stadt- und Themenfiihrungen sind ganzjdhrig ein fester Bestandteil im Kulturkalender und werden in
allen Orten angeboten.

= Bodenwohr erzihlt seine Geeschichte als Zentrum der Eisenindustrie im Gehen auf dem
Rundwanderweg um den Schlossberg.

= Das landwirtschaftliche Oldtimermuseum in Windmais sammelt auf 1000 gm die Motorisierung der
Landwirtschaft von 1900-1960.

= Mit der Hittenwerkskohle hat Bodenwdhr ein originelles Zahlungsmittel eingefiihrt, das den
Zusammenhalt fordert und mit den historischen am Hammersee verkniipft ist.

= Die Bodenwdhrer Crime Time bringen im alten Magazingebdude Krimifilme der 60er auf die Biihne.

= Der Brucker Marktspielsommer bringt jedes Jahr groBe Klassiker auf die Biihne. 2023 steht "Das
Gespenst von Canterville* an, inszeniert von Laienschauspielern des Kultur- und Festspielvereins Bruck.

= Die Neunburger Burgfestspiele erinnern an die Schlacht von 1433, als ein Heer aus Rittern, Biirgern und =4
Bauern gegen die Hussiten zog und den Sieg davon trug.

= Der Festspielverein Neunburg vorm Wald ist das ,wahrscheinlich das beste Laientheater der Oberpfalz"
= Die Stadt Neunburg vorm Wald mit dem bundesweit bedeutsamsten stédtischen Rutengéngerlehrpfad
gilt als Mekka fiir Wiinschelrutengénger.

= Die Schwarzachtalhalle ist die beste Veranstaltungshalle im Seenland mit laufend hochwertigen
Kulturveranstaltungen.




Schon-schaurige und humorvolle Kultur s ZEI

Tradition und kulturelles Schaffen werden traditionsbewusst, leidenschaftlich und weltoffen arrangiert

= Seit 1954 ist Nittenau Faschingshochburg. Die Weiberfasenacht, angefiihrt vom Weiberkomitee, ist in
Nittenau seit tUiber 40 Jahren die Faschingsparty des Jahres.

= Das Festspiel ,Die Geisterwanderung zu Nittenau" ist die geisterhafte Komddie um die Legenden und
Sagen des Regentals an den drei Burgschauplédtzen Hof, Stefling und Stockenfels.

= Aus Anlass des 150-jghrigen Jubildums der Erstauffiihrung der Bayernhymne hat die Stadt Schwandorf mit
den ,Konrad-Max-Kunz-Tagen* im April 2010 ein neues Kultur- und Musikfestival ins Leben gerufen. Das
Programm, das vorwiegend von regionalen Kiinstlern und Kulturschaffenden gestaltet wird, erleben jéhrlich
mehr als tausend Besucher.

= Die Schwandorfer Dokumentarfiimtage ZWICKL sind ein fein kuratiertes Filmfestival. Der Eintritt kostet 2
Euro.

= Seit 45 Jahren gibt es in Schwandorf ein Marionettentheater.
= Der Schwarzenfelder Mannerchor ist vermutlich einzige reine Méannerchor in der DiGzese.
= |m Heimat- und Industriemuseum, im Geotop 99 ,Wackersdorfer Braunkohle" und im Tertiarwald wird der

Wandel von Wackersdorf bis zur Gegenwart fiir die Nachwelt lebendig gehalten. Zeitzeugen des
Braunkohlebaus bieten als ehrenamtliche Museumsbetreuer bieten spannende Fiihrungen an.

= Wackersdorf inszeniert Berggeistwanderungen als szenisches Erlebnis mit professionellen
Schauspielern und erinnert damit an die Vergangenheit der Braunkohle und die Tradition der Bergménner.

= Vor tiber 100 Jahren beginnt in Wackersdorf die Tradition der Bergmanns- und Knappschaftskapelle.
Ihr musikalisches Wirken und die Wandlungsfahigkeit sorgen dafiir, dass sie bis heute fortbesteht und ihre
Wourzeln, hervorgegangen aus dem Knappenverein, zu keiner Zeit aus den Augen verlor.







Bewegung in der Natur g 5

Rad-Eldorado:: Das Fahrrad ist das beliebteste Fortbewegungsmittel fiir Erkundungen im Seenland

-
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-

= Hunderte Kilometer gut ausgeschilderte und gepflegte Radwege erschlieBen das Seenland und bieten
Einblicke in Natur, Kultur und Traditionen der Seenland-Gemeinden.

= Zum Kennenlernen der Region empfiehlt sich der Oberpfélzer Seenland-Rundweg. Erist 122 km lang,
weist 1200 Héhenmeter auf. und fiihrt zu den fiinf groBen Seen: Steinberger See, Murner See, Briickelsee,
Hammersee und Eixendorfer See.

= Der Vier-Seenradweg verbindet den Steinberger See mit dem Briickel-, Murner- und Knappensee. Er
ist 32 km lang und weist 220 Héhenmeter auf und ist ideal, die Atmosphéare des Oberpfilzer Seenlandes
zu erspiren.

= In den meisten Stédten, Mérkten und Gemeinden kreuzen sich lokale und liberregionale Wege. Hier
gibt es E-Bike Ladestationen und die Gastronomie in den gréBeren Orten auf die Radler eingestellt.

= Sunshine Bikes am Steinberger See ist die einzigartige Bikewelt im Oberpfilzer Seenland mit
Radverleih, Café und Seeblick-Terrasse, Bike-Park am Vier-Seen-Weg am Steinerberger See.

= Im Tourismusbiiro der Gemeinde Bodenwdhr werden E-Bikes und auch E-Mountainbikes zum Verleih
angeboten. In Schwarzenfeld und Bodenwohr besteht zudem fiir Radreisende Bahnanschluss.

= Lokale Radwege fiihren, wie beispielsweise in Bodenwdohr, als Rundradwege durch die .o
Seenlandgemeinden und vorbei an kleinen Dérfern und groBen, unberiihrten Waldgebieten.

b E,

= Onlineportal des Oberpfilzer Seenlandes empfiehlt 23 Touren als Rund- oder Zielwege. Der 155 km
lange fantastische Radweg Erlebniswelt "Sagen und Geschichten”, entfiihrt in eine Welt von Burgen
und Festspielen und verkntipft Natur, Kultur und Sport auf ideale Weise. =




Bewegung in der Natur i 5
Aktiv in der Natur: Wandern, Walken, Golfen und ein Gewéasser immer in der Ndahe

= Mehr als 700 Kilometer gut beschilderte und gepflegte Wanderwege durchziehen das Oberpfilzer
Seenland.

= Alle Wanderwege sind in einem Online-Tourenportal gesammelt und nach verschiedenen Aspekten zu
filtern.

= Auf rund 70 Kilometern verbindet der Oberpfélzer Seenweg den Jurasteig mit dem Goldsteig und
ermdglicht uneingeschrankten Wandergenuss von der Frankischen Schweiz durch den Bayerischen Jura
bis zum Bayerischen Wald.

= Eine Besonderheit bildet der Kunst- und Wasserweg mit einzigartigen Skulpturen von der Kiinstlerin
Christine Schinner in Zusammenarbeit der Bodenwdhrer Bevilkerung am Hammersee.

= Ein 4-F-Circle-Pfad fiir Nordic-Walking in der Ndhe der Sandoase bei Bruck ermdglicht ganzheitliches
Training von Koordination - Kraft - Ausdauer - Beweglichkeit — Mobilisation in freier Natur.

= Die Gemeinden und Tourist-Information des Zweckverbandes organisieren jahrlich eine Woche lang
erlebnisreiche Themenwanderungen und kulinarische Fiihrungen mit qualifizierten Géstefiihrern tberall
im Oberpfélzer Seenland.

= Zertifizierte Gastefuhrer bieten individuelle Bustouren auch fiir Menschen mit Handicap und nehmen
dabei besonders auf die Wiinsche der Gaste Riicksicht.

= Alle Seenlandgemeinden bieten ihren Gasten vielfdltige Wanderungen und Themenfiihrungen in und rund
um die Orte an.

= Mit Kinder-Detektivfiihrungen, Erlebniswanderungen, Wakeboardkurse, Drachenbootfahrten und Go-
Kart-Rennen organisieren die Gemeinde eine Menge ,Education und SpaB* fiir Kinder und Jugend.




Bewegung in der Natur g 5

Das Gliick dieser Erde: Auf dem Riicken der Pferde im Oberpfilzer Seenland unterwegs ist wahre Freude

= NaturgenieBer finden genieBen bei Ausritt die eindrucksvolle Natur des Oberpfalzer
Seenlandes auf dem Riicken der Pferde und erleben die abwechslungsreiche Fluss- und
Seenlandschaft hautnah.

= Zahlreiche Reitbetriebe und regionale Reitvereine der Region veranstalten Reitturniere,
Reitjagden und Kutschfahrten fir ihre Gaste.

» Moderne Reitanlagen sorgen fiir die Unterbringung der Gastpferde in hochwertigen
Pferdeboxen und Stalleinrichtungen und mit weitlaufigen Koppeln.

* Viele Reiterhdfe bieten ein umfangreiches Kinderprogramm mit Ponyfiihren, Bambini-
Reitstunden und kindgerechte Pferde-Abenteuer.

» Einige Reitbetriebe haben sich auf qualifizierten Spring- und Dressurunterricht bis in die
hohen Klassen spezialisiert. Der Unterricht erfolgt mit ausgebildeten Schulpferden bis in
die hohen Klassen.

» Eine Besonderheit der Region sind die einzigartigen Eselwanderungen durch die
Haselbacher Flur im Seenland.

» Reitbetriebe gibt es in 6 von 8 Seenlandgemeinden: in Bodenwdéhr, Bruck i. d. Opf.,
Neunburg vorm Wald, Nittenau, Schwandorf und Schwarzenfeld
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Regionale Genussmomente g 5
Oberpfilzer Kulinarik spannt den Bogen von deftig bis fein ...

= Oberpfélzer Karpfen ist seit August 2002 als geschiitzte geografische Angabe (g.g.A.) gemiB
der Verordung (EU) 1151/2012 bei der EU eingetragen.

= Der Oberpfilzer Bauernséufzer ist eine dunkel gerducherte, haltbare Schweinsbratwurst, 15 bis 20
Zentimeter lang. Sie wird nur im Winter produziert und gelagert. Sie wird kalt oder warm mit frisch
geriebenem Meerrettich serviert.

= Als das wahrscheinlich beste WeiBbier der Welt wird seit 1994 das Bodenwbhrer Jacob WeiBbier
ununterbrochen mit dem Goldenen DLG-Preis préamiert.

= Das Zoiglbier ist eine Oberpfélzer Spezialitat und wird unter anderem in der Hausbrauerei Schnellinger
in Irrenlohe bei Schwarzenfeld, im geographischen Mittelpunkt der Oberpfalz, gebraut.

= Die gréBte Teichwirtschaft im Seenland liegt zwischen Schwarzenfeld und Holzhaus und erstreckt sich
260 ha, fast identisch mit dem ehemaligen Besitz der Teichwirtschaft der Grafen von Holnstein, einst die
groBte Bayerns.

= Teichwirte bieten interessierten Gruppen Erlebnisfiihrungen und Fischverkostungen durch die
Weihergebiete und tiber die Geschichte der traditionellen Teichwirtschaft der Oberpfalz an.

= 105 Direktvermarkter erzeugen und verkaufen im Oberpfélzer Wald und Seenland ihre regionalen
Produkte online oder auf Mérkten in den Gemeinden.

* Vom Erlebnisbauernhof bis zur Schnapsbrennerei — die Direktvermarkter im Oberpfélzer Seenland bieten SN
Individualgésten und Gruppen in Erlebnisfiihrungen und Verkostungen spannende Einblicke in die Welt @&
ihrer regionalen Produkte.




Regionale Genussmomente g 5

... und uiberrascht auf allerhéchstem Niveau
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= Das Restaurant Eisvogel im Landhotel Birkenhof wird 2008 mit einem Stern Michelin ausgezeichnet.
2020 kommt der zweite Stern hinzu. Damit ist Obendorfers Eisvogel eine Ausnahme, denn die meisten 2-
Sterne-Restaurants befinden sich in einer GroBstadt.

= Vier traditionsreiche mittelstdndische Brauereien brauen Bier im Oberpfilzer Seenland und bieten
Brauereibesichtigungen an.

= Seit 1758 wird in Bodenwohr Bier gebraut. Die Brauerei Jacob und schenkt in ihrem idyllisch am
Hammersee gelegenen Gasthof mit Biergarten ,das wahrscheinlich beste WeiBbier der Welt* und
andere Bierspezialitdten aus.

= Das Brauhaus Nittenau deckt den Energiebedarf zu 94 % mit der Sonne und z&hlt zu einer der wenigen
Solarbrauereien Deutschlands. Die Philosophie der Brauerei: ,wir nur Biere zu brauen, die wir selbst trinken
wollen*

= Fur die Biere der Schlossbrauerei Naabeck wird ausschlieBlich Brauwasser aus eigenen Quellen
verwendet und das Sortiment bewusst tiberschaubar gehalten.

= Seit 2001 braut Jirgen Schnellinger Bier und hat sich das Handwerk selbst beigebracht. Der Hopfen
wird selbst auf eigenem Grund an gebaut. Der Verkauf erfolgt an regionale Gasthéfe und an festen
»Abholtagen” direkt vor Ort.

= Herbstzeit ist Karpfenzeit. Von September bis April steht der Karpfen auf der Speisekarte einiger Wirte.
Wer, wann und wo, dariiber gibt eine Onlinebroschire Auskunft.

= 30 Oberpfilzer Spezialitdten bilden das Sortiment fiir den Oberpfilzer Regionalkorb, den der
Zweckverband Oberpfalzer Seenland organisiert. Die Produkte kénnen als Geschenkkorb beliebig
konfiguriert und online bestellt werden.




Unser Vorgehen in 5 Schritten s

Was hat das Was ist typisch Was macht das Wodurch unter- Was macht das
Oberpfilzer Seenland Firr das Oberpfilzer Oberpfalzer Seenland scheidet sich das Oberpfalzer Seenland
friiher erfolgreich Seenland? tiberlegen? Oberpfalzer Seenland? einzigartig?
gemacht?

Wettbewerbs- Abgrenzungs-
iberlegen relevant

Historische
Verdienste

Einzigartig

1 Identifikation von
° Spitzenleistungen

2 Ableitung von —=
° Themenfeldern

,_
‘
p—
-
il
1 |
I
I
[—

3 Verdichtung
. zu Werteclustern

ﬁ

4 Verdichtung
° zu Beschreibungen

5 Ergebnis:
° Markenkern

75




Verdichtung zu Werteclustern

Uber 700 Jahre ist Bruck
Standort fiir Eisenverhiitung
und -verarbeitung mit
europaweitem Absatzmarkt.

1464 wird ein Hiittenwerk
nach Bodenwohr verlegt, das
durch die Wasserkraft der
aufgestauten Bachlaufe aus
der Umgebung betrieben wird.

Erzfunde im Umland, auch
durch den Ortsnamen
sErzhduser" belegt,
begunstigten den Bau eines
Eisenhammers.

1800 st6Bt der Wackersdorfer
Schneidermeister Andreas
Schuster beim Brunnengraben
auf Kohlefl6z und sorgte damit=
quasi fir die Geburtsstunde
des Braunkohleabbaus.

Bis Mitte der 1980er Jahre ist
die Region des heutigen
Seenlandes das gréBte =
Braunkohleabbaugebiet
Stddeutschlands.

In Steinberg steht damals das
gréBte Kohleférderband der
Welt. Bis zu einer Tiefe von 60
Metern wird mit riesigen
Schaufelradbaggern
Braunkohle abgebaut.

Mit dem Ende des Bergbaus
entsteht durch groBraumige

Renaturierung und Anlage von
Seen die wasserreichste
Region Ostbayerns.

Die Wasserflache des
Oberpfalzer Seenlandes dehnt
sich heute auf tiber 800
Hektar aus.

Die Flutung der ehemaligen
Braunkohlegruben im
gesamten Oberpfalzer
Seengebiet erfolgt durch das
ansteigende Grundwasser.
Nachdem

die Wasserhaltung Schritt fiir
Schritt eingestellt wird, dauert
es rund zwei Jahrzehnte bis
die Flutung abgeschlossen ist.

1997 wird der Zweckverband
Oberpfalzer Seenland durch 8
Gemeinden, Landkreis
Schwandorf und Bezirk
Oberpfalz gegriindet.

Ziel ist die Umstrukturierung
der ehemaligen
Bergbauregion in einen
attraktiven Freizeit- und
Erholungsraum. Neue
Einkommensquellen fir die
Bevdlkerung entstehen.
Denkmalpflege und Natur-
und Umweltschutz werden aus
Auftrag formuliert.

Der Steinberger See ist mit 184 ha =
der groBte See in Ostbayern.

Idyllische, naturnahe Bereiche
wechseln mit vielféltigsten Freizeit-

und Sportangeboten.

Der Steinberger See zieht .
Aktivurlauber und
Wassersportbegeisterte an.

Der Wilde Wake Park ist eine der .
attraktivsten und modernsten
Wakeboard-Anlagen in Deutschland
Der Steinberger See ist sehr sauber.
An windstillen Tagen betrégt die
Tiefensicht bis zu 10 Meter. .

Seit August 2002 ist der Steinberger
See amtlich zum Tauchen
freigegeben..

Rund um den Steinberger und Murner
See fiihrt jeweils ein ca. 7 km langer
Rundweg.

Der Steinberger See verbindet
sonnige Naturstrande und lauschige
Buchten mit absoluten Aktiv-
Highlights.

Der Murner See ist 90 ha groB und
liegt naturrdumlich in der

Bodenwdohrer Senke, die zur
Bodenwohrer Bucht gehért. Vom
Briickelsee ist er nur durch einen
kleinen Damm getrennt. .
Badegiste, SUPer und

Tretbootfahrer finden im Murner See
ihr Paradies. Die Badeplétze verteilen
sich rund um den See. Teils mit .
Sandstrand und Restaurant und mit
dem Auto gut erreichbar.

Das Familien-Highlight am Murner See
ist der einzigartige Erlebnispark
Wasser-Fisch-Natur. .
Idyllisch eingebettet auf einer griinen
Landzunge zwischen Murner See und
Briickelsee liegt der ADAC-pramierte
Vier-Sterne CampingPark Murner See.=

Das Online Campingportal ADAC
Pincamp wihlt Vier-Sterne
CampingPark Murner See 2022 zu ~ «
einem der beliebtesten Campingplétze
Bayerns.

Der Briickelsee ist ein Paradies fiir
Segler und mit 145 ha der zweitgroBte
See.

An Murner See und Briickelsee grenzt
ein weitlaufiges Natur- und
Landschaftsschutzgebiet. Es ist der
perfekte Ort fiir naturnahe Rad- und
Wandertouren.

Der Eixendorfer See entsteht inden  «
70er Jahren als Talsperre zum Schutz
vor Hochwasser. Die Dérfer Eixendord,
Hoélimiihle, Obermiihle,
Seebarnhammer und eine Teilstrecke
der ehemaligen Bahnlinie
Bodenwohr—R6tz verschwinden in
den Fluten.

Der Eixendorfer See gilt aufgrund
seine reichen Raubfischbestandes als
Top-Adresse bei Anglern.

Zur Infrastruktur am Eixendorfer See
gehdren ein rund 15 Kilometer langer
Rundweg, Campingplatz und
Abenteuerspielplatz Eixi rund um die
Welt der Fische.

Eixendorfer See ein ideales
Wandergebiet fuir ausdauernde
Wanderer mit einer Seeumrundung
von 15 bis 26 km Lénge.

Der Hammersee ist 64 ha groB und
rund 8 Kilometer lang. Mit Schilf und
Baumbesténden umsaumt ist er das
Seen-Idyll schlechthin im Oberpfalzer
Seenlandes.

Der Hammersee-Badeplatz in
Bodenwdéhr liegt nur wenige
Gehminuten vom Zentrum in
Bodenwdohr entfernt.

Der Badeplatz ,,Blechhammer* ist der

Geheimtipp fir alle, es etwas ruhiger
wollen am See.

Bei einer Fahrt auf der Platte ,Karin |
entlang des Hammersees zeigt sich
die ganze Schonheit von Bodenwdhr
und dem Hammersee.

Am Uferweg des Hammersees
Biergarten mit Blick aufs Wasser.

Der Klausensee gehért zu den
Naturbadeseen, an denen der Wald
bis ans Ufer reicht, und an dem man
auf den zahlreichen Liegewiesen noch
reichlich Platz findet.

Der Klausensee wird als Naturbad
bewirtschaftet. Flache Einstiege, ein
ausgewiesener
Nichtschwimmerbereich machen den
Klausensee besonders kindgerecht.
Die Fliisse Naab, Schwarzach und
Regen bestimmen Ortsbilder und
gestalten Tallandschaften im
Oberpfalzer Seenland. Hier lasst es
sich vortrefflich Wandern und Radeln,
Angeln oder Bootswandern.

Der Regen gilt bei Anglern als eine der
besten FlieBgewadsser-Adressen in
Deutschland.
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Acht Gemeinden betreiben als
Zweckverband gemeinsam die
Entwicklung und Steuerung der neuens
Tourismusregion. Bodenwohr ist
staatlich anerkannter Erholungsort und
liegt am im 15. Jh durch Aufstau
geschaffenen Hammersee. .
Bodenwdhrs Geschichte als Zentrum
der Eisenindustrie hat Menschen und
Natur gepréagt und ist Thema des
ortlichen Rundwanderweges um den
Schlossberg.

Bodenwahr ist ein Ort fiir romantische
Trauungen im Kunst- und Kulturgarten
mit traumhaftem Blick auf den
Hammersee.

2022 wird Bodenwdéhr fiir seine
zukunftsorientierte Entwicklung vom
Industrie- zum Freizeit- und
Tourismusort mit dem Préadikat
,Golddorf der Oberpfalz*
ausgezeichnet.

Zahlreiche Fernwanderwege kreuzen
sich in Bodenwdhr. Allen voran
Deutschlands langster Qualitatsweg, -
der Goldsteig.

Bruck ist tiber 700 Jahre ein starker
Standort fiir Eisenverhiitung und -
verarbeitung mit europaweitem
Absatzmarkt.

Der Marktspielsommer in Bruck bringt
jedes Jahr sehenswerte
Inszenierungen von
Laienschauspielern auf die Buihne.

Mit der Sandoase Sulzbach und ihrem
idyllischen Sandstrand finden Familien *
ein wahres Paradies am Wasser.
Das Heimat- und Bauernmuseum
Mappach erzahlt auf 850 gm
anschaulich das landliche und
bauerliche Leben vergangener Zeiten
und die Tradition der
Fischereiwirtschaft. "

Von alters her nennt man die Brucker

die Karpfen. Diese Zuschreibung

beruht einer Legende. .
Der Brucker Flugplatz fiir
Ultraleichtflugzeuge verfiigt tiber einen «
einzigartigen Wellness-Bereich fir
Piloten und Besucher

Burganlage und historische Altstadt
sind das wertvolle architektonische
Erbe der Stadt Neunburg.

Neunburg vorm Wald ist mit 100.000
Ubernachtungen pro Jahr fiihrend im
Seenland.

Mix aus national und international .
agierenden Unternehmen mit gut

3200 modernen Arbeitsplatzen.

Den ,Neunburger Zehner" hat
Neunburg zur Stérkung von
Einkaufserlebnis und
Gemeinschaftsgeist entwickelt.

Ein 18-Loch-Golfplatz, attraktive Rad-
und Wanderwege und ausgewiesene
Nordic-Walkingstrecken begeistern
Sportfans.

Die Lage von Nittenau am Fluss und
der Fischreichtum im Regen locken
Angler und Bootswanderer aus nah

und fern.

100 km Wanderwegenetz und
Zubringerwege zum Goldsteig und

der Nittenauer Themenweg in der
Regenaue begeistern Wanderer.
Nittenau liegt an einem Knotenpunkt
bedeutender regionaler und
tiberregionaler Radwege.

Nittenau steht fiir eine regionale

Kiiche und bester Braukunst. Der
jahrliche Kulinarischen Abend am
Marktplatz ist vielbesucht.

Im Stadtumuseum am Kirchplatz von
Nittenau wird die umfangreiche
Stadtgeschichte nacherzihlt.

Der Komponist der Bayernhymne,
Konrad Max Kunz, kommt in

Schwandorf im Jahr 1812 zu Welt.
Der Klausensee ist der Schwandorfer
Badesee.

Zahlreiche Weiher und die Naab sind
die Anglerparadiese vor Schwandorf.
Das gréBte Felsenkeller-Labyrinth
Bayerns befindet sich in Schwandorf.
Einige Gaststatten befinden sich noch
in teils historischen Geméauern.

Das Biirgerfest ist Schwandorfs
jahrliches Mittmachfest von, mit und
fiir die Burger.

Seit 45 Jahren gibt es in Schwandorf
ein Marionettentheater.

Schwandorf ist der einzige Ort im

Oberpfilzer Seenland mit einer
Eislaufbahn.

Schwandorf hat ein gutestouristisches®
Kernangebot mit mehr als 30
Betrieben, darunter 15 Biergartenin =
und um Schwandorf und rund 30
Beherbergungsbetrieben.

Flugsport-Club Schwandorf bietet 5
Segelflugzeuge, 1 Motorsegler, 1 .
Ultraleicht-Flugzeug und die
Ausbildung von Flugschiilern an. .
In Schwarzenfeld wurden 1856 die
Bayerischen Ostbahnen als
wegweisendes Projekt fiir damalige
Mobilitat gegriindet. .
Der Markt besticht durch die idyllische
Lage an den Flissen Naab und
Schwarzach. Auf dem

Gemeindegebiet befindet sich der
geographische Mittelpunkt der
Oberpfalz. .

Das Holnstein'sche Mausoleum in
Schwarzenfeld erinnert an Max Graf
von Holnstein, dem eine Schliisselrolle
bei der Griindung des 2. Deutschen
Kaiserreiches zufiel.

2021 startet Schwarzenfeld die
Initiative "Schwarzenfeld bliiht" fiir
Biodiversitét und den Artenreichtum
im Bereich der Griinflichen des
Marktes.

Schwarzenfeld liegt inmitten des .
Karpfenlandes Mittlere Oberpfalz. Die
Fischzucht hat hier eine lange
Tradition, die zahlreichen Weiher
rundherum pragen den Ort.

Der Schwarzenfelder Mannerchor ist
vermutlich einzige reine Mannerchor
der Di6zese.

Die Lage Schwarzenfelds in einer
radwanderfreundlichen Topografie
bieten Potenzial fiir Radtourismus. .
Steinberg ist der prominenteste
ehemalige Tagebau in Bayern und
dariiber hinaus.

Steinberg ist ein attraktiver Wohnort
mit sehr hohem Freizeitwert.

Der értliche Gasthof in Steinberg ist
offiziell als ,radfreundlicher Betrieb im
Oberpfalzer Wald"“ zertifiziert und fiir
seine gute Kiiche weithin beliebt.
Seit 2006 darf sich Steinberg
"Steinberg am See" nennen.
Steinberg am See besitzt mit dem
Steinberger See das dichteste
Freizeit- und Wassersportangebot
aller Seen im Oberpfilzer Seenland.
Alle Attraktionen in Steinberg
verbindet der ca. 7 km

lange Seerundweg, der wiederum
tiber den Vier-Seen-Weg mit dem
gesamten Oberpfilzer Seenland
verbunden ist.

Die groBte Erlebnisholzkugel der Welt
am Steinberger See ist zum Symbol
fur das Oberpfalzer Seenland
geworden.

Ab 1800 sind erste Ansatze
industrieller Frderung von
Bodenschatzen in Wackersdorf
belegt.

1953 wird die Dorfkirche
abgebrochen und die Umsiedlung von
Alt-Wackersdorf abgeschlossen.

In das Rekultivierungsprogramm zum
Tagebau wird 1 Milliarde Mark

investiert. 15 Millionen Baume werden

gepflanzt.

Im Heimat- und Industriemuseum, im
Geotop 99 ,Wackersdorfer
Braunkohle" und im Tertidrwald wird
der Wandel von Wackersdorf bis zur
Gegenwart firr die Nachwelt lebendig
gehalten.

Zeitzeugen als Museumsbetreuer
bieten spannende Fiihrungen und
Besichtigungen an.

Ein Museumslehrpfad verbindet das

Heimat- und Industriemuseum in
Wackersdorf mit dem Braunkohle-
und Heimatmuseum in Steinberg am
See, dem einzigen seiner Art in ganz
Suddeutschland.

Die Vereinbarkeit von Umwelt, Mensch
und Technik bestimmen die
Gegenwart. National und international
hochkaratige Firmen sind in
Wackersdorf ansassig.

Uber 5.000 moderne Arbeitsplitze in
ganz Wackersdorf und davon 3.000
im ,Innovationspark Wackersdorf*.
2019 wird der Wackersdorfer
Kippenboden als Bayerns Boden des
Jahres ausgezeichnet.

Die groBte GoKart-Bahn
Deutschlands mit Indoorbahn, das
Prokart Raceland steht in
Wackersdorf.
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® Die Naturparke ,Oberpfalzer
Wald" und ,Oberer Bayerischer
Wald" ziehen sich bis an die Seen im
Oberpfalzer Seenland.

= Im Landkreis Schwandorf befinden
sich 16 und zum Teil mit anderen
Landkreisen tberlappende FFH-
Gebiete..

= Der Naturpark Oberpfalzer Wald und
Oberpfalzer Seenland umfasst insg.
ca. 1.180 gkm (davon ca. 700 gkm
Landschaftsschutzgebiete, ca. 32 gkm
NATURA-2000-Gebiete und ca. 13
gkm Naturschutzgebiete)

= Zuden bemerkenswerten
Saugetieren, die sich auch im
Naturpark Oberpfélzer Wald und im
Oberpfalzer Seenland wieder
angesiedelt haben, gehtren der Biber
und der Fischotter.

= Der Landkreis Schwandorf ist ein
,Eldorado*" fiir Flederm&use. 17 von
21 in Bayern vorkommenden Arten
sind hier anzutreffen.

= Der WeiBstorch, der in den vielen
Flussauen auf Nahrungssuche und
sein scheuer Verwandter, der
Schwarzstorch, sind heimisch im
Seenland.

= Der ,vom Aussterben bedrohte"
Moorfrosch, hat in der Bodenwohrer
Senke noch ein bayernweites
Schwerpunktvorkommen.

= Als gefahrdete Fischarten finden sich
Aschen, Barben und Rutten in den
FlieBgewassern.

= Der Angelsportverein Bodenwohr
kiimmert sich um die Erhaltung des
Fischbestandes im Hammersee.

= Einzigartig in Deutschland ist das
Vorkommen des Herzltffels im
Naturschutzgebiet Charlottenhofer
Weihergebiet.

Uber 100 Hektar erstreckt sich das
Naturschutzgebiet Weichselbrunner
Weiher nérdlich vom Hammersee. Es  «
ist die Heimat geschiitzter trockener,
flechten- und zwergstrauchreicher
Kiefernwélder.

Die Taxélderner Schlucht ist eine 6 km
lange und 250 m breite

Sandsteinbank. Sie ist ein .
Uberbleibsel aus der Kreidezeit und
eines der schonsten Geotope im
Seenland und von groBer
geowissenschaftlicher Bedeutung.

Das Geotop Pingartener Porphyr ist
eines der 100 schonsten Geotope in
Bayern fuihrt zuriick in die Zeit des
Rotliegenden von vor etwa 302 bis
257 Millionen Jahren.

Das Charlottenhofer Weihergebiet ist
das zweitgroBte Naturschutzgebiet
der Oberpfalz. Uber 800 ha, 15
gréBere Teiche und tber 80 mittlere
und kleine Teiche stellen ein
einzigartiges Biotopnetz dar. Wegen
der Bedeutung fiir Arten- und
Biotopschutz ist es seit 2001 Teil des
Schutzgebietsnetzes Natura 200.

Das Naturschutzgebiet Pahl am
Hirschberg umfasst einen 3 Kilometer
langen Abschnitt des "Pfahls", einer
weltweit einmaligen
erdgeschichtlichen Erscheinung, die
auf ca. 150 Kilometern vom
Mihlviertel in Obergsterreich bis
Schwarzenfeld an der Naab verlauft.

Auf einer Flache von tiber 80 ha
erstreckt sich das geschiitzte
Prackendorfer und Kulzer Moos. Es
umfasst Hoch-, Ubergangs- und
Niedermoorbereiche mit dem
entsprechenden Vegetationsspektrum.

Der Druidenstein bei Kréblitz ist ein
zerkluftetes und mit Mischwald
bestocktes Felsmassiv. Es wird

vermutet, dass es sich hier um
Opfersteine der Kelten handelt.

Das Naturdenkmal Wassersstein bei
Nittenau ist ein auffalliger Felsen mit
Schalenbildung. Vermutlich zéhlte der
Wasserstein zu den sogenannten
Opfersteinen einer keltischen
Kultstatte.

Das Taubenwiesbachtal ist ein
Seitental der Schwarzach. Der
gesamte Bachverlauf des ist
unverbaut und natrlich, das Tal hat
eine besondere Bedeutung als

Nahrungshabitat des Schwarzstorchs.

Das Oberpfalzer Seenland legt jahrlich™
einen attraktiven Kulturkalender auf.

Stadt- und Themenfiihrungen sind
ganzjahrig ein fester Bestandteil im
Kulturkalender und werden in allen ™
Orten angeboten.

Bodenwdéhr erzihlt seine Geschichte
als Zentrum der Eisenindustrie im
Gehen auf dem Rundwanderweg um ™
den Schlossberg.

Das landwirtschaftliche
Oldtimermuseum in Windmais

sammelt auf 1000 gm die "
Motorisierung der Landwirtschaft von
1900-1960.

Mit der Huttenwerkskohle hat
Bodenwahr ein originelles
Zahlungsmittel eingefiihrt, das den
Zusammenhalt fordert und mit den "
historischen Wurzeln (ehemaliges
Hiittenwerk am Hammersee) verkniipft
ist.

Die Bodenwdhrer Crime Time bringen
im alten Magazingebéude Krimifime
der 60er auf die Biihne.

Der Brucker Marktspielsommer bringt
jedes Jahr Klassiker auf die Biihne.
2023 steht "Das Gespenst von
Canterville" an, inszeniert von -
Laienschauspielern des Kultur- und
Festspielvereins Bruck e.V.

Die Neunburger Burgfestspiele n
erinnern an die Schlacht von 1433, als
ein Heer aus Rittern, Biirgern und
Bauern gegen die Hussiten zogund ™
den Sieg davon trug.

Der Festspielverein Neunburg vorm
Wald ist das ,wahrscheinlich das =
beste Laientheater der Oberpfalz*
(Google-Kommentar)

Die Stadt Neunburg vorm Wald mit
dem bundesweit bedeutsamsten
stadtischen Rutengéngerlehrpfad gilt
als Mekka fir Wiinschelrutengéanger.

Die Schwarzachtalhalle ist die beste
Veranstaltungshalle im Seenland mit
laufend hochwertigen
Kulturveranstaltungen.

Seit 1954 ist Nittenau
Faschingshochburg. Die
Weiberfasenacht ist seit tiber 40
Jahren die Faschingsparty des Jahres.

Das Festspiel ,Die Geisterwanderung
zu Nittenau" ist die geisterhafte
Komddie um die Legenden und Sagen
des Regentals an drei
Burgschauplitzen Hof, Stefling und
Stockenfels.

Aus Anlass des 150-jdhrigen
Jubildums der Erstauffiihrung der
Bayernhymne hat die Stadt
Schwandorf mit den ,Konrad-Max-
Kunz-Tagen" im April 2010 ein neues
Kultur- und Musikfestival ins Leben
gerufen. Das Programm, das
vorwiegend von regionalen Kiinstlern
und Kulturschaffenden gestaltet wird,
erleben jéhrlich mehr als tausend
Besucher.

Die Schwandorfer Dokumentarfilmtage
ZWICKL sind ein fein kuratiertes
Filmfestival. Der Eintritt kostet 2 Euro.

Seit 45 Jahren gibt es in Schwandorf
ein Marionettentheater.

Der Schwarzenfelder Mannerchor ist
vermutlich einzige reine Mannerchor in
der Didzese.

Im Heimat- und Industriemuseum, im
Geotop 99 ,Wackersdorfer
Braunkohle" und im Tertidrwald wird

der Wandel von Wackersdorf bis zur
Gegenwart fiir die Nachwelt lebendig
gehalten. Zeitzeugen des
Braunkohlebaus bieten als
ehrenamtliche Museumsbetreuer
bieten spannende Fiihrungen an.

Wackersdorf inszeniert
Berggeistwanderungen als szenisches
Erlebnis mit professionellen
Schauspielern und erinnert damit an
die Vergangenheit der Braunkohle und
die Tradition der Bergménner.

Seit tiber 100 Jahren gibt es in
Wackersdorf die Tradition der
Bergmanns- und Knappschaftskapelle.
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Hunderte Kilometer gut
ausgeschilderte und gepflegte
Radwege erschlieBen das Seenland
und bieten Einblicke in Natur, Kultur
und Traditionen der Seenland-
Gemeinden.

Zum Kennenlernen der Region
empfiehlt sich der Oberpfilzer
Seenland-Rundweg. Erist 122 km
lang, weist 1200 Hohenmeter auf. und
fiihrt zu den fiinf groBen Seen:
Steinberger See, Murner See,
Briickelsee, Hammersee und
Eixendorfer See.

Der Vier-Seenradweg verbindet den
Steinberger See mit dem Briickel-,
Murner- und Knappensee. Er ist 32
km lang und weist 220 Héhenmeter
auf und ist ideal, die Atmosphare des
Oberpfalzer Seenlandes zu erspiiren.

In den meisten Stadten, Mérkten und
Gemeinden kreuzen sich lokale und
iberregionale Wege. Hier gibt es E-
Bike Ladestationen und die
Gastronomie in den gréBeren Orten
auf die Radler eingestellt.

Sunshine Bikes am Steinberger See
ist die einzigartige Bikewelt im
Oberpfalzer Seenland mit Radverleih,
Café und Seeblick-Terrasse, Bike-
Park am Vier-Seen-Weg am
Steinerberger See.

Im Tourismusbiiro der Gemeinde
Bodenwdhr werden E-Bikes und auch
E-Mountainbikes zum Verleih
angeboten. In Schwarzenfeld und
Bodenwdhr besteht zudem fur
Radreisende Bahnanschluss.

Lokale Radwege fiihren als
Rundradwege durch die
Seenlandgemeinden und vorbei an
kleinen Dérfern und groBen,
unbertihrten Waldgebieten.

Onlineportal des Oberpflzer

Seenlandes empfiehlt 23 Touren als
Rund- oder Zielwege. Der 1565 km
lange Radweg Erlebniswelt "Sagen
und Geschichten®, entfiihrt in eine
Welt von Burgen und Festspielen und
verkniipft Natur, Kultur und Sport.

Mehr als 700 Kilometer gut
beschilderte und gepflegte
Wanderwege durchziehen das
Oberpfalzer Seenland.

Alle Wanderwege sind in einem
Online-Tourenportal gesammelt und
nach verschiedenen Aspekten zu
filtern.

Auf rund 70 Kilometern verbindet der
Oberpfalzer Seenweg den Jurasteig
mit dem Goldsteig und erméglicht
uneingeschrankten Wandergenuss
von der Frankischen Schweiz durch
den Bayerischen Jura bis zum
Bayerischen Wald.

Eine Besonderheit bildet der Kunst-
und Wasserweg mit einzigartigen
Skulpturen von der Kiinstlerin
Christine Schinner in Zusammenarbeit
der Bodenwdhrer Bevélkerung am
Hammersee.

Ein 4-F-Circle-Pfad fiir Nordic-
Walking in der Nahe der Sandoase
bei Bruck ermdglicht ganzheitliches
Training in freier Natur.

Die Gemeinden und Tourist-
Information des Zweckverbandes
organisieren jahrlich eine Woche lang
erlebnisreiche Themenwanderungen
und kulinarische Fiihrungen mit
qualifizierten Gastefiihrern.

Zertifizierte Gastefiihrer bieten
individuelle Bustouren auch fir
Menschen mit Handicap und nehmen
dabei besonders auf die Wiinsche der
Gaste Riicksicht.

Alle Seenlandgemeinden bieten ihren
Gasten vielfltige Wanderungen und

Themenfihrungen in und rund um die
Orte an.

Mit Kinder-Detektivfiihrungen,
Erlebniswanderungen,
Wakeboardkurse, Drachenbootfahrten
und Go-Kart-Rennen organisieren die
Gemeinde eine Menge ,Education
und SpaB* fiir Kinder und Jugend.
NaturgenieBer finden genieBen bei
Ausritt die eindrucksvolle Natur des
Oberpfalzer Seenlandes auf dem
Riicken der Pferde und erleben die
abwechslungsreiche Fluss- und
Seenlandschaft hautnah.

Zahlreiche Reitbetriebe und regionale
Reitvereine der Region veranstalten
Reitturniere, Reitjagden und
Kutschfahrten fiir ihre Gaste.

Moderne Reitanlagen sorgen fiir die
Unterbringung der Gastpferde in
hochwertigen Pferdeboxen und
Stalleinrichtungen und mit weitldufigen
Koppeln.

Viele Reiterhofe bieten ein
umfangreiches Kinderprogramm mit
Ponyfiihren, Bambini-Reitstunden und
kindgerechte Pferde-Abenteuer.

Einige Reitbetriebe haben sich auf
qualifizierten Spring- und
Dressurunterricht bis in die hohen
Klassen spezialisiert. Der Unterricht
erfolgt mit ausgebildeten
Schulpferden bis in die hohen
Klassen.

Eine Besonderheit der Region sind die
einzigartigen Eselwanderungen durch
die Haselbacher Flur im Seenland.

Reitbetriebe gibt es in 6 von 8
Seenlandgemeinden: in Bodenwahr,
Bruck i. d. Opf., Neunburg vorm Wald,
Nittenau, Schwandorf und
Schwarzenfeld

Oberpfalzer Karpfen ist seit August
2002 als geschiitzte geografische
Angabe (g.g.A.) gemaB

der Verordnung (EU) 1151/2012 bei
der EU eingetragen.

Der Oberpfilzer Bauernsaufzer ist =
eine dunkel gerducherte, haltbare
Schweinsbratwurst, 15 bis 20
Zentimeter, lang. Sie wird nur im
Winter produziert und gelagert. Sie
wird kalt oder warm mit frisch
geriebenem Meerrettich serviert.

Als das wahrscheinlich beste

WeiBbier der Welt wird seit 1994 das =
Bodenwdhrer Jacob WeiBbier
ununterbrochen mit dem Goldenen
DLG-Preis pramiert.

Das Zoiglbier ist eine Oberpfalzer .
Spezialitat und wird unter anderem in
der Hausbrauerei Schnellinger in
Irrenlohe bei Schwarzenfeld, im
geographischen Mittelpunkt der
Oberpfalz, gebraut.

Die groBte Teichwirtschaft im -
Seenland liegt zwischen

Schwarzenfeld und Holzhaus und
erstreckt sich 260 ha, fast identisch

mit dem ehemaligen Besitz der .
Teichwirtschaft der Grafen von
Holnstein, einst die groBte Bayerns.

Teichwirte bieten interessierten
Gruppen Erlebnisfiihrungen und
Fischverkostungen durch die
Weihergebiete und tiber die
Geschichte der traditionellen
Teichwirtschaft der Oberpfalz an.
105 Direktvermarkter erzeugen und
verkaufen im Oberpfalzer Wald und
Seenland ihre regionalen Produkte
online oder auf Mérkten in den .
Gemeinden.

Vom Erlebnisbauernhof bis zur
Schnapsbrennerei — die

Direktvermarkter im Oberpfalzer

Seenland bieten Individualgésten und

Gruppen in Erlebnisfiihrungen und
Verkostungen spannende Einblicke in
die Welt ihrer regionalen Produkte.

Das Restaurant Eisvogel im Landhotel
Birkenhof wird 2008 mit einem Stern
Michelin ausgezeichnet. 2020 kommt
der zweite Stern hinzu. Damit ist
Obendorfers Eisvogel eine Ausnahme,
denn die meisten 2-Sterne-
Restaurants befinden sich in einer
GroBstadt.

Vier traditionsreiche mittelsténdische
Brauereien brauen Bier im Oberpfalzer
Seenland und bieten
Brauereibesichtigungen an.

Die Brauerei Jacob und schenkt in
ihrem idyllisch am Hammersee
gelegenen Gasthof mit Biergarten
,das wahrscheinlich beste WeiBbier
der Welt" und andere Bierspezialitaten
aus.

Das Brauhaus Nittenau deckt den
Energiebedarf zu 94 % mit der Sonne
und z&hlt zu einer der wenigen
Solarbrauereien Deutschlands.

Fir die Biere der Schlossbrauerei
Naabeck wird ausschlieBlich
Brauwasser aus eigenen Quellen
verwendet und das Sortiment bewusst
liberschaubar gehalten.

Seit 2001 braut Jirgen Schnellinger
Bier und hat sich das Handwerk
selbst beigebracht. Der Hopfen wird
selbst auf eigenem Grund an gebaut.
Der Verkauf erfolgt an regionale
Gasthdfe und an festen ,Abholtagen”
direkt vor Ort.

Herbstzeit ist Karpfenzeit. Von
September bis April steht der Karpfen
auf der Speisekarte einiger Wirte.
Wer, wann und wo, dariiber gibt eine

Onlinebroschiire Auskuntt.

30 Oberpfilzer Spezialitaten bilden
das Sortiment fiir den Oberpfalzer
Regionalkorb, den der Zweckverband
Oberpfilzer Seenland organisiert. Die
Produkte kénnen als Geschenkkorb
beliebig konfiguriert und online bestellt
werden.
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Verdichtung der Spitzenleistungen zu Werten

Welcher Charakter pragt uns als Oberpfilzer Seenland? Welcher Wert leitet sich aus den Spitzenleistungen ab?

stungen zu Werteclustern

>rt fur Eisenverhtung und -verarbeitung mit europaweitem Absatzmarkt.
' Bodenwdhr verlegt, das durch die Wasserkraft der aufgestauten Bachldufe aus der Umgebung be trieben +
durch den Ortsnamen ,Erzhduser* belegt, beginstigten den Bau eines Eisenhammers.

Bergbaus ht durch groB ige Renaturierung und Anlage von Seen die ichste Region Ostbay
e des Oberpfélzer Seenlandes dehnt sich heute auf Uber 800 Hektar aus.

ehemaligen Braunkohlegruben im gesamten Oberpfélzer Seengebiet erfolgt durch das ansteigende Grundwasser. Nachdem
ng Schritt fir Schritt eingestellt wird, dauert es rund zwei Jahrzehnte bis die Flutung abgeschlossen ist.

'weckverband Oberpfilzer Seenland durch 8 Gemeinden, Landkreis Schwandorf und Bezirk Oberpfalz gegriindet.

der ehemaligen Bergbauregion in einen ktiven Freizeit- und Erholungsraum. Neue Einkommensquellen fiir die

ehe D;lkmalpﬂoge und Nah;r- und Umweltschutz werden aus Auftrag formuliert.

Projektwerkstatt Projektteam am 9.2.23

Kernwert

geschichtsbewusst

(urspriinglich)




Verdichtung der Spitzenleistungen zu Werten -
Welcher Charakter pragt uns als Oberpfilzer Seenland? Welcher Wert leitet sich aus den Spitzenleistungen ab?
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Verdichtung der Spitzenleistungen zu Werten
Welcher Charakter pragt uns als Oberpfilzer Seenland? Welcher Wert leitet sich aus den Spitzenleistungen ab?

R Y o B

! %mwmas«nmow&sw

Naturpark Oberpfiilzer Wald und im Oberpfélzer Seenland wieder angesiedelt
{ wmw_irmn in Bayern vorkommenden Arten sind meranmenen

et Weichselbrunner Weiher nérdlich vom Hammersee. Es ist die Heimat gesch b

 breite Sandsteinbank. Sie ist ein Uberbleibsel aus der Kreidezeit und eines d|

w&.'

 2weitgrofte Naturschutzgebiet der Oberpfalz. Uber 800 ha, 15 griBere Teiche und Gber .-‘L
jar. Wogen der Bedeutung fiir A -um&acpmutzlsles seit 2001 Teil des Schutzgebmmetzae Nat;r: '

weltweit einmaligen erd, P
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Kernwert

naturspriinglich

(seensiichtig)

(facettenreich)




Verdichtung der Spitzenleistungen zu Werten

Welcher Charakter pragt uns als Oberpfilzer Seenland? Welcher Wert leitet sich aus den Spitzenleistungen ab?

| Kernwert
Das Oberplilzer Seenland legt jahrlich einen attraktiven Kulturkalender auf. : | |

Stadt- und Themenfiihrungen sind ganzjihrig ein fester Bestandteil im Kulturkalender und werden in allen Orten angeboten.

Bodenwihr erzithlt seine Geschichte als Zentrum der Eisenindustrie im Gehen auf dem Rund
Das landwirtschaftliche Oldti

derweg um den Schlossberg.
im in Windmais sammelt auf 1000 qm die Motorisierung der Landwirtschaft von 1900-1960.

Mit der Hiittenwerkskohle hat Bodenwihr ein originelles Zahlungsmittel eingefiihrt, das den Zusammenhalt férdert und mit den historischen Wurzeln i
(ehemaliges Huttenwerk am Hammersae) verknlipft ist.

Die Bodenwohrer Crime Time bringen im alten Magazingebaude Krimifilme der 60er auf die Bihne.

Der Brucker Marktspielsommer bringt jedes Jahr Klassiker auf die Bihne. 2023 steht "Das Gespanst von Canterville® an, inszeniert von
Lalenschauspielern des Kultur- und Festspielverains Bruck e.V,

erlebenswert

Die Meunburger Burgfestspiele erinnern an die Schlacht von 1433, als ein Heer aus Rittern,
davon trug.

Biirgern und Bauem gegen die Hussiten
Der Festspielverein Neunburg vorm Wald ist das ,wahrscheinlich das

beste Laientheater der:
Die Stadt Neunburg vorm Wald mit dem bund bedeut :

Die Schwarzachtalhalle ist die beste Veranstaltungshalle im Seenland mit laufend

Seit 1954 ist Ni Faschingshochburg. Die Weiberfasenach ist
Das Festapiel ,Die Geisterwanderung zu Nittenau® ist die t
Holf, Stefling und Stockenfels.

Aus Anlass des 150-jahrigen Jubidiums der Ei

ein neues Kultur- und Musikfestival ins Leben gerufen.
erlaben jahrich mehr als tausend Besucher.

Die Schwandorfer Dok fil

ge ZWICKL si

Seit 45 Jahren gibt es in Sct f ein Mari

Im Heimat- und Industriemuseum, im Geotop 99 ,
fir die Nachwelt lebend hahen. 2 ai

o -

Bergg lerungen als
Braunkohle und die Tradition der Bergménner.

* Seit (ber 100 Jahren gibt es in Wackersdorf die Tradition
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Verdichtung der Spitzenleistungen zu Werten
Welcher Charakter pragt uns als Oberpfélzer Seenland? Welcher Wert leitet sich aus den Spitzenleistungen ab?

Kernwert

aktiv
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Verdichtung der Spitzenleistungen zu Werten
Welcher Charakter pragt uns als Oberpfilzer Seenland? Welcher Wert leitet sich aus den Spitzenleistungen ab?

Kernwert

naturaktiv

 rieih, Café und Seeblick-Terrasse, Bike-Park am Vier-Seen
oten, In Schwarzenfeid und Bodenwah

s L |

r&ﬁﬁ Oberplaizer Seeniand.

1 Aspekien zu filterm.
& il gl

wvon der Kiinstlerin Christine Schi n2

o itlh Training in freier Natur.
jahrlich eine Wocha lang erebnisreche Th derungen und kulinarische Fil

mit Handicap und nehmen dabei besonders auf die Winsche der Géste Ricksichl.
fi in und rund um die Orte an,

und Th ring
Drachenbootfahrten und Go-Kart-Rennen organisieren die Gemeinde eine Menge ,Education und SpaB*®

e Natur des Oberpfil des auf dem Rilcken der Plerde und erleben die abwechslungsreiche Fluss- und

Wi r I.
mR?n und . Lm..l'nu-meﬁm... A "

ingung der Gastpferde in hochwertigen Plerdeboxen und Stall und mit figen Koppel
Kinderprogramm mit, Paoydiibeen, M| iw-Reitstug rele-Abenteuer.
ten Spring- die hohy u i
17 vadparadiesisch b

|- wandexbax “::i
ginde -L'_ k hwandorf und Schwarzenfeld ﬂ:*tt
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Verdichtung der Spitzenleistungen zu Werten
Welcher Charakter pragt uns als Oberpfélzer Seenland? Welcher Wert leitet sich aus den Spitzenleistungen ab?

Kernwert

schmackhaft

(sauguat)

Projektwerkstatt Projektteam am 9.2.23




Unser Vorgehen in 5 Schritten s

Was hat das Was ist typisch Was macht das Wodurch unter- Was macht das
Oberpfilzer Seenland Firr das Oberpfilzer Oberpfalzer Seenland scheidet sich das Oberpfalzer Seenland
friiher erfolgreich Seenland? tiberlegen? Oberpfalzer Seenland? einzigartig?
gemacht?

Wettbewerbs- Abgrenzungs-
iberlegen relevant

Historische
Verdienste

Einzigartig

1 Identifikation von
° Spitzenleistungen

2 Ableitung von —=
° Themenfeldern

,_
‘
p—
-
il
1 |
I
I
[—

3 Verdichtung
. zu Werteclustern

ﬁ

4 Verdichtung
° zu Beschreibungen

5 Ergebnis:
° Markenkern

88




Sieben Kernwerte, hergeleitet aus unterschiedlichen
Themenfeldern und Spitzenleistungen, Stand 9.2.22023

schmackhaft

geschichtsbewusst
(urspriinglich)

naturaktiv

wandlungswillig
(aufstrebend) (ambitioniert)

erlebniswert naturspriinglich
(erlebenswert) (seensiichtig) (facettenreich)

Projektwerkstatt Projektteam am 9.2.23
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6. Der Markenkern

Formulierung der Markenkernwerte und ihre Auslegung




Was macht uns aus? *
Markenkern Oberpfilzer Seenland & 14

e




Was ist ein Markenkern

Der Markenkern steht fiir die Wesensart, die Identitit einer Marke.

Der Markenkern besteht aus Werten, die sich durch dauerhaft erbrachte
Spitzenleistungen aus der Vergangenheit zu diesen Werten verdichten.

Die Zusammenstellung der spezifischen Werte macht den Unterschied zu anderen
Marken klar erkennbar. Der Markenkern darf nur als Gesamtheit angesehen werden und
beschreibt die Glaubwirdigkeitsgrenzen.




Entwicklung des Wertesystems vom Oberpfalzer Seenland ... =
Stand 8. Méarz 2023

Stand am 9. Februar Stand am 9. Marz

schmackhaft Genusskunst

geschichtsbewusst
(urspriinglich)

wandlungswillig
(aufstrebend) (ambitioniert)

erlebniswert naturspriinglich
(erlebenswert) (seensiichtig) (facettenreich)

Entwicklung

Quelle: Projektteam Oberpfalzer Seenland 9. Februar und 8. M&rz 2023 93




Final: Die Kernwerte und ihre Auslegung fiir das Oberpfalzer Seenland

Genusskunst

Wir verbinden Kreativitdt und Kénnen zu sinnlichen
Erlebnissen und hochwertigen lokalen Produkten.

naturaktiv zupackend

Wir gestalten aktive und passive -_’ Wir ergreifen die Chancen, wenn sie uns
Urlaubs- und Freizeitangebote rund um OBERPFALZER z ‘! einen Mehrwert bieten.

unsere Wald- und Wasserlandschaften.

kostbar CCeaummmmmer® belebend

Wir richten Nutzung und Schutz unserer Wald- und Wir kombinieren Stadt-, Dorf- und Gewasserkultur
Wasserlandschaften darauf aus, ihre Schonheit und zu belebenden Freizeit-, Genuss- und
den Erlebnisreichtum zu erhalten. Urlaubserfahrungen.




Wie wir das Angebot im Sinne unserer Werte gestalten

Genusskunst Inhalt & Atmosphére

Wir verbinden Kreativitat und Kénnen zu sinnlichen Erlebnissen und
hochwertigen lokalen Produkten.

naturaktiv kostbar

Wir gestalten aktive und passive Urlaubs- und Wir richten Nutzung und Schutz unserer Wald- und

Freizeiterlebnisse rund um unsere Wald- und OBERPFALZER e Wasserlandschaften darauf aus, ihre Schénheit und

Wasserlandschaften. den Erlebnisreichtum zu erhalten.

Anspruch

belebend “Suummy»® zupackend

Wir ergreifen die Chancen, wenn sie uns einen

Wir kombinieren Stadt-, Dorf- und Gewasserkultur zu
Mehrwert bieten.

belebenden Freizeit-, Genuss- und Urlaubserfahrungen.




Wohin wir uns im Sinne unserer Werte entwickeln konnen

zupackend

Wir ergreifen die Chancen, wenn sie uns einen
Mehrwert bieten.

/\.

Genuss & aktiv Entwicklung

naturaktiv kostbar

Wir gestalten aktive und passive Urlaubs- und Wir richten Nutzung und Schutz unserer Wald- und

Freizeitangebote rund um unsere Wald- und OBERPFALZER ‘_-’ Wasserlandschaften darauf aus, ihre Schonheit und
den Erlebnisreichtum zu erhalten.

Wasserlandschaften.

belebend ® Genusskunst
Wir kombinieren Stadt-, Dorf- und Gewasserkultur zu Wir verlbinden Kreativitét urlwd Kdnnen zu sinnlichen
belebenden Freizeit- und Genuss- und Urlaubserfahrungen. Erlebnissen und hochwertigen lokalen Produkten.




7. Markenresonanzanalyse




Was sind Attraktivitatstreiber

Attraktivitatstreiber sind Faktoren und Merkmale, die das Interesse und die
Anziehungskraft auf ein bestimmtes Produkt, eine Dienstleistung oder eine Erfahrung
erhdhen.

Es sind Einflussfaktoren, die Menschen dazu bringen, sich fir etwas zu interessieren
oder es auszuwahlen, anstatt eine alternative Option zu wahlen.

Attraktivitétstreiber kénnen bewusst eingesetzt werden, um Produkte oder
Dienstleistungen attraktiver zu machen und die Kundenzufriedenheit und -bindung zu
erhdhen.




Was macht uns anziehungsstark?
Attraktivitatstreiber




Wir haben eine Umfirage unter
Kennern in der Region
durchgefiihrt und von 11
TeilnehmerInnen Antworten
auf diese Frage erhalten:

,Was macht das Oberpfalzer
Seenland fiir Birgerinnen

und Biirger und fiir

Urlaubsgéste und Besucher
attraktiv?




Resonanzen aus der Perspektive BiirgerInnen/ Urlaubsgidste und BesucherInnen

Regionalitat

Noch kein
Massentourismus

Angeln/Fischerei

Intakte, abwechslungs-
reiche Natur

Aktivsport
(Wasser/Land)

Wellness in der Natur

Boot/ Kanu

Ruhe in der Natur

Wassersport-
moglichkeiten

Regionale Produkte

2

Steinberger See als
Aushéngeschild

Wassererlebnis

Radwege/
Landschaft

Holzkugel (4)

Freizeitangebote

Freizeitmoglichkeiten

Geschichte

Bustagesreisen

Gute
Verkehrsanbindung

Fahrradnetz

Vielseitige
Freizeitangebot

Felsenkeller

Nahe zum
Bayerischen Wald

Seenauswahl mit
verschiedenen
Angeboten

Steinberger See

Wandern/Radeln

Hochwertige
Freizeitangebot

Events (2)

Ausflugsziele fur
Familien

Qualitativ hochwertige
Unterkiinfte

Landlicher
Lebensraum

Erholung/ Ruhe in der
Natur (3)

GroBe Anzahl an
Seen

Landschaft /Seen

Einheitlich markierte

Wege (2)

Viele Freizeitangebote

Viele kulturelle
Angebote

Guter Service

Touristische
Infrastruktur

Arbeitsmarkt

Natur

Einrichtungen
um die Seen

Rad- und
Wanderwege (2)

Hohe Freizeit-
moglichkeiten

Nahe zu Regensburg

Unterkiinfte /Camping,
Hotels Chalets

Tl Oberpfalzer
Seenland

Naturpark Hollohe

Sportangebot Out-
/Indoor

Badeseen

Radtouren

Erlebnisspielplatze

Festspiele

Camping/Wohnwagen
und Wohnmobile

Dienstleister

Landschaft

Quelle: Ergebnisse Birgerumfrage Februar/2023

Wassersport

Seenlandschaft

Wanderwege

Holzkugel (2)

Events (2)

Beliebt bei
Wohnmobilreisenden

Wirtschaftlichkeit




Aus den Resonanzen leiten sich folgende 10 Attraktivitdtstreiber fiir das
Oberpfilzer Seenland ab

Reizvolle Natur Woasseraktivitaten Wasserlandschaften
Natursportqualitat Vielseitiges Freizeitangebot Kulturvielfalt
Erreichbarkeit Campingqualitat Landlichkeit

Dynamische Wirtschaft

Hier haben wir qualitativ in einer Stichprobe die externe Sicht der Biirgerlnnen '
untersucht. Wie wird Oberpfalzer Seenland von auBen wahrgenommen®?

Welche Attribute begeistern sie? AbschlieBend sollte Einigkeit darin bestehen,
dass die genannten Attribute bereits positiv verankert und erlebbar sind.




Inwieweit stimmt die Innensicht mit der AufSensicht tiberein?...... =%

Innensicht: Markenwerte AuBensicht: Attraktivitatstreiber

Reizvolle Natur
Genusskunst
Wir verbinden Kreativitat und Kénnen zu Wasserlandschaften
sinnlichen Erlebnissen und

hochwertigen lokalen Produkten.

Landlichkeit

Naturaktiv

Wir gestalten aktive und passive
Urlaubs- und Freizeitangebote
rund um unsere Wald- und
Wasserlandschaften.

kostbar

Wir richten Nutzung und Schutz
unserer Wald- und Wasserlandschaften
darauf aus, ihre Schoénheit und den
Erlebnisreichtum zu erhalten.




Inwieweit stimmt die Innensicht mit der AufSensicht tiberein?...... =%

Innensicht: Markenwerte AuBensicht: Attraktivitatstreiber

Wasseraktivitdten
Naturaktiv zupackend Natursportqualit&t
Wir gestalten aktive und passive Wir ergreifen die Chancen,
Urlaubs- und Freizeitangebote wenn sie uns einen Mehrwert
rund um unsere Wald- und bieten.
Wasserlandschaften.
kostbar belebend

Wir richten Nutzung und Schutz
unserer Wald- und Wasserlandschaften
darauf aus, ihre Schoénheit und den

Erlebnisreichtum zu erhalten.

Wir kombinieren Stadt-, Dorf- und
Wasserlandschaften zu belebenden
Freizeit-, Genuss- und
Urlaubserfahrungen.




Inwieweit stimmt die Innensicht mit der AufSensicht tiberein?...... =%

Innensicht: Markenwerte AuBensicht: Attraktivitatstreiber

Genusskunst
Wir verbinden Kreativitat und Kénnen zu
sinnlichen Erlebnissen und
hochwertigen lokalen Produkten.

Naturaktiv

Wir gestalten aktive und passive
Urlaubs- und Freizeitangebote
rund um unsere Wald- und
Wasserlandschaften.

zupackend

Wir ergreifen die Chancen,

wenn sie uns einen Mehrwert C . -
ampingqualitat

bieten. pnga

Vielseitiges Freizeitangebot
kostbar
Wir richten Nutzung und Schutz
unserer Wald- und Wasserlandschaften
darauf aus, ihre Schoénheit und den

Erlebnisreichtum zu erhalten.

belebend
Wir kombinieren Stadt-, Dorf- und
Wasserlandschaften zu belebenden

Freizeit-, Genuss- und
Urlaubserfahrungen.

Kulturvielfalt




Inwieweit stimmt die Innensicht mit der AufSensicht tiberein?...... =%

Innensicht: Markenwerte AuBensicht: Attraktivitatstreiber

NN

Naturaktiv
Wir gestalten aktive und passive
Urlaubs- und Freizeitangebote

rund um unsere Wald- und
Wasserlandschaften.

zupackend

Wir ergreifen die Chancen,
wenn sie uns einen Mehrwert
bieten.

belebend
Wir kombinieren Stadt-, Dorf- und
Wasserlandschaften zu belebenden

Freizeit-, Genuss- und
Urlaubserfahrungen.

Erreichbarkeit

( Dynamische Wirtschaft




8. Herleitung der Nr. 1-Positionierung

Entwicklung der Nr. 1-Position. Wo wollen wir hin?




Wohin wollen wir uns bewegen?
Nr.1-Position




Was ist eine Nr.1-Position?

Sie ist das eindeutig und préagnant formulierte, glaubhafte Versprechen einer Marke.

Die Markenpositionierung ist zukunftsgerichtet und driickt aus, wofiir die Marke — unter
Berlicksichtigung ihrer bisherigen Leistungen — stehen will.

Zur Verankerung der Positionierung in den Képfen der Menschen sind Alleinstellungs-
merkmale unabdingbar. Die Nr.1-Position besteht aus drei Komponenten: Dem Kriterium
(Beispiel: schnell), der Kategorie (Beispiel: Maus) und dem Bezugssystem (Beispiel:
Mexiko).




Diese drei Elemente benotigen wir zur Erarbeitung einer i I
Nr. 1 Position

Kriterium Kategorie Bezugssystem

(moglichst attraktiv) (sinnvoll groB) (méglichst relevant)

Quelle: Brand Trust ®




Die 3 Ebenen der Positionierung

<

Klassische Marken-
positionierung

Tiefe / Faszination, weiteres
Differenzierungspotential

Quelle: Brand Trust ®

AHA-Kriterien

Lebensknappheiten

Archetypen

Produkte & Services

Lebensknappheiten die die
Marke adressieren kann

Archetypen, die die Marke
einnehmen kann




8.1 AHA-Kriterien

Identifikation von AHA-KTriterien




Die 3 Ebenen der Positionierung

Klassische Marken-
positionierung

Produkte
& Services

MUSS-Kriterien und AHA-
Kriterien




Identifikation von AHA-Kriterien

Unsere Marke Unsere Gaste

Was glaubt man uns? Was macht uns heute
und morgen attraktiv

Unser Wettbewerb

Woas kann der
Wettbewerb auch?

AHA-Kriterien

MUSS-Kriterien



Der Unterschied zwischen s =

MUSS- und AHA-Kriterien

- AHA-Kriterien
=) =

X Differenzierung
== MUSS-Kriteri
= S _rl erien
0 —

— Leistung

[T

o
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Neben der Erfiilllung der Pflicht bedarf es der Kiir, um sich ~ -... =
vom Wettbewerb zu differenzieren

Differenzierung
" Disziplin: verdichten
g P

Leistung
Disziplin: garantieren

Pflicht

116







Identifikation der AHA-Kriterien
Was sind die AHA-Kriterien fiir das Oberpfélzer Seenland

L C;’a X ABC— .

2L b J A
2 Cca: /Jffszaé%qji
£ v4 7o

Quelle: Projektteam Oberpfilzer Seenland 8. Marz 2023




Identifikation der AHA-Kriterien
Was sind die AHA-Kriterien fiir das Oberpfélzer Seenland

Quelle: Projektteam Oberpfilzer Seenland 8. Marz 2023




Identifikation der AHA-Kriterien
Was sind die AHA-Kriterien fir das Oberpfélzer Seenland

Quelle: Projektteam Oberpfilzer Seenland 8. Marz 2023




Die Aha-Kriterien
Welche Hinweise kdnnen wir herleiten, die ein Hinweis auf Starken und Exzellenz fur die Zukunft geben und nicht
ohne weiteres kopierbar sind?

Wasserlarldschaften Ruhe Natur(-Park)
Gewasser
: : Preis-Leistung Unentdeckt
NELU AL IR b Familie / Mentalitat Junger Tourismus
Naturbelassenheit Zentrale Kurzurlaubs-Lage

Eine Erkenntnis aus den Aha-Kritierien ist die Bedeutung des von Natur, Wasserlandschaften,
Unentdeckt und Junger Tourismus. Zusammen bilden sie dreiviertel aller Nennungen ab.




8.2 Lebensknappheiten

Welche emotionalen Bediirfnisse kann das Oberpfélzer Seenland erfiillen?




Die 3 Ebenen der Positionierung

Lebensknappheiten die die
Marke adressieren kdnnen

Lebensknappheiten

on, weiteres
spotential









Lebensknappheiten

Unter Lebensknappheiten sind
alltagliche Wiinsche oder Sehnsiichte
zu verstehen, etwas wovon man nicht
genug haben kann, z.B. Zeit, Freiheit

oder auch Jugend.




Von der Funktion zur Bedeutung

Harley Davidson

Motorrader

Freiheit




Von der Funktion zur Bedeutung s A
Otto Bock

©

=

Prothese Mobilitat

Quelle: http://www.ottobock.de/prothetik/beinprothetik/systemuebersicht/, https:/stellenangebote.ottobock.de/cgi-bin/appl/selfservice.pl ?action=jobdetail;job_pub_nr=A3A8CE53-6EDE-49F4-81BF-00374C3A8727;p=homepage




Von der Funktion zur Bedeutung s A
Hornbach

Sag es mit
Deinem Projekt.

. e i -
‘]-uu ;]"—f’;:- ( .t!!—

— st

Baumarkt Selbstverwirklichung

Quelle: http://www.ottobock.de/prothetik/beinprothetik/systemuebersicht/, https:/stellenangebote.ottobock.de/cgi-bin/appl/selfservice.pl ?action=jobdetail;job_pub_nr=A3A8CE53-6EDE-49F4-81BF-00374C3A8727;p=homepage




Von der Funktion zur Bedeutung
followfish

Lebensmittel

DIE BEWEGUNG

Volle Transparenz bis zum
Ursprung.
Auf jeder unserer Verpackungen findest du einen

Tracking-Code. Er zeigt dir. woher genau unsere
Produkte und Zutaten kommen

Weltverbesserer

Quelle: http://www.ottobock.de/prothetik/beinprothetik/systemuebersicht/, https:/stellenangebote.ottobock.de/cgi-bin/appl/selfservice.pl ?action=jobdetail;job_pub_nr=A3A8CE53-6EDE-49F4-81BF-00374C3A8727;p=homepage

OBERPFALZER




Werkstatt: Lebensknappheiten
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Werkstatt Lebensknappheiten

Welche Bediirfnisse und Sehnsiichte unserer relevanten Zielgruppen kénnen wir identifizieren?

Lebensknappheiten

Welche Bediirfnisse und Sehnz - unserer relevanten
e__o @ 2 i
O 8 PN ettt | G

&
/n/&rha@‘m_f

Coloaig Aol

L ]
-~ 5&. P’Mcga’

Ruhe 22

Aktivitat 18

Zeit fir Familie 12
Entspannung 12
Entschleunigung 11
Gesundheit 11

Quelle: Projektteam Oberpfilzer Seenland 8. Marz 2023




Lebensknappheiten

Welche Bedurfnisse und Sehnstichte unserer relevanten Zielgruppen kénnen identifiziert werden?

Lebensknappen sind die Ausldser fiir Wiinsche und Sehnstichte der Menschen und damit die
Geschaftsgrundlage fiir alle Unternehmungen. Wo kein Bediirfnis ist, ist auch kein Bedarf. Menschen
kaufen keine Produkte, sondern befriedigen ihre emotionalen Bedirfnisse.

Fir die Positionierung des Oberpfélzer Seenlandes geben sie den Hinweis darauf, auf welche wenigen

Bediirfnisse es sich konzentrieren sollte. Weder das "Was" (Leistungsangebot) noch das "Wie" (die Art
der Leistungserbringung) haben heute noch Differenzierungspotenzial. Erfolgreiche Marken versuchen,

Antwort auf das "Warum" zu geben: Sie erkennen die Lebensknappheiten der Kunden und befriedigen

ihre Bedurfnisse.

Fir das Oberpfalzer Seenland kann das die Berticksichtigung von konsequenter Ausrichtung auf Ruhe
und Aktivitédt (Kontrast) und auf die Bediirfnisse der Familie bedeuten. Die Knappheiten flieBen in
die Uberlegungen zur Formulierung der Nr. 1-Postion ein.




8.3 Archetypen

Archetypen, die das Oberpfélzer Seenland einnehmen kann




Die 3 Ebenen der Positionierung

Archetypen, die die Marke
einnehmen kann

Archetypen

Tiefe / Faszinatic
Differenzierungs




Das Archetypen-Rad Wandel

zentriert Werte wie Freiheit, Individualismus oder Abwechslung

";’«’:‘;Tn.—?ﬁ

[HARLEY-DAVIDSON]

Gemeinschaft,
Bindung ,Du*

spiegelt universalistische
Werte, wie Fairness,
Harmonie und
Hilfsbereitschaft wider

Selbstverwirk-

lichung, ,Ich*
reprasentiert Werte wie
Autoritét, Leistung oder
Status

Stabilitat/Ordnung

tendiert zum Bewahren der Tradition durch Werte wie Ordnung, Disziplin oder Moral
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Alle Archetypen-Beschreibungen auf einen Blick

Schopfer
Kreativitat

Der Schépfer méchte Neues ertraumen, erschaffen und gestalten.
Durch seine kreative Art regt er zur Selbstverwirklichung und zu

Magier
Neugierde
Problemlésung

Der Magier will vorangehen und ist in der Lage das Leben der
Menschen auf wundersame Weise zu verbessern. Er hilft

Selbsver- . . . . Transformation zu beeinflussen, indem eine Vision entwickelt und
S Ausprobieren an. Aufgrund innovativer Ideen und Denkweisen . . . .
wirklichung, schafft er neue Maalichkeiten und verfolat seine Visionen Inspiration danach gelebt wird. Er kann Menschen verandern, spirituell erreichen
Innovation d < ' P und kann Trdume wahr werden lassen.
Rebell | Der Rebell méchte etwas Neues erschaffen, um sich von dem Entdecker | Der Entdecker mochte neue Wege beschreiten, Abenteuer erleben
Revolution | Traditionellen und Konventionellen abzugrenzen. Gegen Abenteuer | und unbekanntes Terrain entdecken. Er zeichnet sich aus durch
Unabhéngigkeit | gesellschaftliche Konventionen und gelernte Rollenbilder wehrt er "‘0 Freiheit | seinen pionierhaften Geist, seine proaktive Art und dadurch sich nicht
Willenskraft | sich, méchte seinen Willen durchsetzen und strebt nach Freiheit. Abwechslung | mit dem Status Quo zufrieden zu geben.
L . . . Der Mentor tritt als Gutachter, Ratgeber, Forscher oder Weiser auf.
SpaBvogel | Der Spanogel it Ty et i Qnterhaltungskunstler O,t,je.” W.Itz,,bOId' Me_ntor Er sucht nach der Wahrheit und stiitzt sich dabei auf Fakten und
SpaB, | Er will Freude und Humor verbreiten und schafft Zugehdrigkeit ber Wissen . " . . g
! \ ! . . . ' | Wissen. Er unterstiitzt seine Gegentiber mit Wissen, Ressourcen,
Ablenkung, | selbsttironische, freche und witzige Ansprache. Er méchte andere £ Wabhrheit, . . . o .
. . o . . Ratschlagen und Einsichten. Dieser Archetyp verfiigt tiber eine
Unbekiimmertheit | gliicklich machen und die Welt leichter und lockerer. Vertrauen . : e
meinungsbildende Autoritat.

Kamof Der Kampfer ist ein ehrgeiziger und erfolgreicher Sportler oder Athlet. GenieB Der GenieBer erfreut sich an den schénen Dingen des Lebens und
amp gr Dieser Archetyp verteidigt seine Ideale, steht fiir das Gute und férdert eme_ €| mochte anderen ermdglichen es ihm gleich zu tun. Er strebt nach
LEhrtgelz, Stérke und Kompetenz. Er glaubt daran, dass er jedes Hindernis GLlebe, menschlicher Nahe, Geselligkeit, Emotion und Leidenschaft. Er

OIUNG: | yberwinden kann und beweist sich dabei durch Mut und ' 2ONUSS | £5rdert einen stilvollen Lebenswandel und legt groBen Wert auf

Wettkampf . s Asthetik ) - _

Entschlossenheit. zwischenmenschliche Interkation.
Herrscher | Der Herrscher ist der fiilhrende Anbieter und behauptet seine Beschiitzer | Der Beschiitzer setzt sich fuir das Wohlergehen seiner Mitmenschen
Macht | Vormachtstellung durch héchste Qualitat und tiberlegene Leistung. Sicherheit | €in und beschiitzt sie vor Gefahren. Die Sicherheit aller ist fiir ihn das
Autoritdt | Durch seine natiirliche Autoritdat und Exzellenz vermittelt er ein Geborgenheit | héchste Gut. Auf zuverldssige Art und Weise sorgt er fiir Schutz,
Ansehen | hochwertiges Status-Gefiihl, Sicherheit und Entschlossenheit. Zuverlassigkeit | Geborgenheit und man fiihlt sich bei ihm jederzeit gut aufgehoben.
' |dealist | Der Idealist glaubt an das Gute im Menschen und in der Welt. Er will » Freund | Der Freund ist von bodensténdiger und sympathischer Natur. Er ist
A Moral, | Gutes tun und die Dinge voranbringen in dem er zu einer Treue | geradlinig, zuverldssig und authentisch, ein erwiinschtes und
Hilfsbereitschaft, | Riickbesinnung aufruft. Er wird oft mit moralischer Authentizitdt | geschatztes Mitglied der Gesellschaft. Als vertrauter Teil des Alltags
Gerechtigkeit | Meinungsfiihrerschaft, Einfachheit, Nostalgie und Kindheit verbunden. Bodensténdigkeit | war er irgendwie schon immer da und man hat ihn gerne um sich.




Archetypen

Was ist unser glaubwiirdiger, attraktiver und differenzierender Archetyp?

Wunsch nach

Wadel

Quelle: Projektteam Oberpfilzer Seenland 8. Mérz 2023




Archetypen

Welche Bedirfnisse und Sehnstichte unserer relevanten Zielgruppen kdnnen identifiziert werden?

Archetypen sind kollektive Deutungsmuster von Bildern, Figuren oder Situationen. Sie sind im Unterbewusstsein der
Menschen verankert und pragen deren Wahrnehmung. Die Vorstellung eines Archetyps unterscheidet sich nur wenig
von Person zu Person. Ein Beispiel: Ein jeder Mensch beschreibt den Archetypen ,Held" und seine Werte, die er
verkorpert, dhnlich. Diese Allgemeingiiltigkeit von Archetypen wir daher fiir die Positionierung nutzen.

Beispiel: Die Marke True Fruits nutzt den Archetyp ,Rebell". Das zeigt sie im Marketing mit ihrer provokativen und
ironischen Markenkommunikation und im Storytelling. True Fruits grenzt sich also mit diesem Archetyp im stark
umké@mpften Smoothie-Markt ab. Fur das Oberpfalzer Seenland haben die drei Archetypen folgende Bedeutung:

» GenieBer sind Menschen, die Freude am Leben haben und sich gerne mit schénen Dingen umgeben, sei es
gutes Essen, Wein, Kunst oder Musik. Sie kénnen dazu beitragen, dass sich andere in ihrer Gegenwart wohl
fuhlen und das Leben genieBen.

Entdecker sind Menschen, die offen und neugierig sind und gerne neue Erfahrungen machen. Sie sind oft
abenteuerlustig und suchen nach neuen Herausforderungen und Méglichkeiten. Sie kénnen andere dazu
inspirieren, mutiger zu sein und neue Dinge auszuprobieren.

Freunde sind Menschen, die gerne Zeit mit anderen verbringen und Beziehungen aufbauen und pflegen. Sie
sind empathisch und unterstiitzend und kénnen dazu beitragen, dass andere sich geborgen und unterstiitzt fiihlen.




9. Formulierung Nr. 1-Position

Formulierung der Nr. 1-Position fiir das Oberpfalzer Seenland




Nr. 1-Postionierung und Ein-Wort-Wert

Wohin wollen wir uns entwickeln?

Nr. 1-Positionierung

Viele Destinationen verlieren sich und ihr Profil, indem sie alles fiir jeden bieten. Richtig begehrlich sind aber die Spezialisten: Diejenigen,
die Weniges kdnnen, aber dies besser als alle anderen. Deshalb muss die Positionierung drei zentrale Eigenschaften aufweisen:

1. Glaubwiirdig: passend zu den Werten sein
2. Attraktiv: passend zu den Bediirfnissen kiinftiger Zielgruppen (Attraktivitdtstreiber, Lebensknappheiten, Archetypen)
3. Zukunftsgerichtet: Sie darf nicht beschreiben was ohnehin schon ist. Vielmehr soll sie ausdriicken, was erreicht werden soll.

Die Nr.1-Positionierung des Oberpfélzer Seenlandesdriickt in einer sehr komprimierten und verdichteten Form aus, wofiir es zukiinftig
stehen will.

Die Positionierung ist kein Claim oder Werbespruch. Sie gehdren nicht in der Offentlichkeit kommuniziert. Sie sind die Richtschnur fiir alle
Beteiligten und beschreibt ein begehrliches Ziel, das man erreichen will.

Diese Klarheit sorgt dafiir, dass man seine Produkte, Kommunikation usw. fokussiert und bewusst weiterentwickelt und auch hohere
Budgets generieren kann.

Ein-Wort-Wert

Der Ein-Wort-Wert ist hdchste Verdichtung dessen, was die Destination verspricht und worauf Sie all seine Aktivitaten ausrichten will.

Volvo zum Beispiel verspricht in einem Wort SICHERHEIT seit 70 Jahren und konzentriert tber alle Zeit hinweg alles auf dieses
Versprechen und driickt sie in seinen Produkten aus. Ebenso Milka, das in einem Wort ZART verspricht. Jedes Milka-Produkt hat daher
einen niedrigeren Schmelzpunkt als die Branche.




Wir brauchen eine spitze Positionierung,

um uns klar abzugrenzen.




Nr. 1-Position Was kénnen wir NUR und nicht AUCH?

Markenwerte

Attraktivitatstreiber

Aha-Kriterien

Lebensknappheiten

zupackend

Reizvolle Natur | | Natursportqualitat

Wasserland- Ruhe
schaften

urbelassenheit

Vielseitiges
Freizeitangebot

belebend ‘

Wasserland-
schaften

Entspannung Entschleunigung Gesundheit

kostbar

‘ Landlichkeit H Kulturvielfalt H Erreichbarkeit ‘

naturaktiv

. . " Zentrale
Preis-Leistung Mentalitat Kurzurlaubslage
Entdecker GenieBer Freund
Wirtschaft

T S SSiu——

Kategorien Bezugssysteme

Genusskunst ’ Wasseraktivitaten | | Campingqualitét

e —

Kriterien

- R Junger Tourismus
i
Archetypen
’ Dynamische ‘

Vielfaltigste | vielfaltig uferreich Wasserwelten Lieblingsort Bayerns Familie

Wasserreichste erlebnisreich Naturlandschaft Geheimtipp Ostbayerns Naturfans

Gastfreundlichste zentralste Seenland Wasserlandschaft Deutschlands Mittendrin

Facettenreichste nattrlichste Urlaubsregion Natur-Freizeit-Park Bayerischer Wald Im Herzen Europas

naturaktiv unentdeckteste Wasserwelt/en H20-Land Deutschland

Ruhe und Natur kostbarste Ruhepuls Wald- und Wasserlandschaft Europa

Wasserkosmos Weltweit

—

Kriterium Kategorie

wasserreich groB Herz

Bezugssystem

Wasserwelt

Wald- und Wasserland

die (mit Sicherheit) facettenreichste Bayerns

das erlebnisreichste

der

in Bayern

fur Naturfans

—

Das Oberpfalzer Seenland ist das facettenreichste/erlebnisreichste | Wald- und Wasserland fiir Naturfans | in Ostbayern / Bayern

Geheimtipp in Ostbayern

Nr. 1-Position Verdichtung

Quelle: Projektteam Oberpfalzer Seenland 8. Marz 2023




Uberpriifung:

Uberpriife nach nebenstehendem Bewertungsraster, ob die definierte Nr.1-Position nach Deinem persénlichen Gefiihl passend und zukunftsfihig ist.

Positionierungsvorschlag Kommentare (2/2)

Das facettenreichste
Wald- und Wasserland in Ostbayern/ Bayern
fur Naturfans

Die erlebnisreichste Wasserwelt fiir Naturfans in
Bayern

Die naturaktivste Wasserwelt in Bayern

Die erlebnisreichste Wald- und Wasserlandschaft fiir
Naturliebhaber in Bayern.

Der erlebnisreichste Geheimtipp in der Oberpfalz
fur Naturfans

Quelle: Reflexionsaufgabe Tag 2, Projektteam Oberpfalzer Seenland 2023

.. ,Geheimtipp" ist eine derzeit passende Momentaufnahme, aber
langfristig nicht zukunftsfahig.

Facettenreich wirkt auf mich wie ein Synonym zu vielfaltig.

Was mich generell stért ist die Zuspitzung auf ,Naturfans”. Das
fuhlt sich flir mich zum einen so an, als wolle man auf einer woken
Nachhaltigkeits- und Zeitgeistwelle mitschwimme...

.. ,facettenreich” und ,erlebnisreich* — das sind etwas
aufgehiibschte Synonyme fiir ,vielseitig*. Und das Wort war ja auf
der roten Liste...).

... umfassen ,Naturfans“ aus meiner Sicht (liberhaupt) nicht das
Gros unserer Giste, die (im Kontext Oberpfilzer Wald) das
Seenland bereisen. Naturfan kann der Oberpfilzer Wald (Rad,
Wandern...). Das ist der USP des groBen Ganzen. Unser
gottgegebener USP ist Wasser.

... keine 50 % (wohl nicht mal 25...) der Géste am Steinberger See
oder Murner See kommen, weil sie ,Naturfans” sind... Das
Oberpfalzer Seenland ist der krasse Gegenentwurf zum
.klassischen" Oberpfélzer Naturraum. Das ist eine bunte
Kontrastierung, die in keiner der Positionen durchkommt.




Uberpriifung:

Uberpriife nach nebenstehendem Bewertungsraster, ob die definierte Nr.1-Position nach Deinem persénlichen Gefiihl passend und zukunftsfahig ist.

Bewertung
(++I +, - ")

Positionierungsvorschlag

Das facettenreichste
Wald- und Wasserland in Ostbayern/ Bayern
fiir Naturfans

Das erlebnisreichste
Wald- und Wasserland
fiir Naturfans

Der erlebnisreichste
Geheimtipp in Ostbayern
fiir Naturfans

Quelle: Projektteam

Quelle: Reflexionsaufgabe Tag 2, Projektteam Oberpfélzer Seenland 2023




Uberpriifung:

Uberpriife nach nebenstehendem Bewertungsraster, ob die definierte Nr.1-Position nach Deinem persénlichen Gefiihl passend und zukunftsfihig ist.

Positionierungsvorschlag

Das facettenreichste
Wald- und Wasserland in Ostbayern/ Bayern
fur Naturfans

Quelle: Reflexionsaufgabe Tag 2, Projektteam Oberpfalzer Seenland 2023

Alternativvorschlage

Die erlebnisreichste Wasserwelt fiir Naturfans in Bayern

Der Geheimtipp fiir Naturfans in Bayern

Das abwechslungsreichste Wald- und Wasserland fiir Naturfans

Das facettenreichste Wald- und Wasserland in Ostbayern fiir Naturfans

Der erlebnisreichste/erlebnisreichste Geheimtipp in der Oberpfalz fiir Naturfans

Die naturaktivste Wasserwelt in Bayern

Das erlebnisreichste Wald- und Wasserland in Ostbayern fiir Naturfans

Die erlebnisreichste Wald- und Wasserlandschaft fiir Naturliebhaber in Bayern.




Uberpriifung:

Uberpriife nach nebenstehendem Bewertungsraster, ob die definierte Nr.1-Position nach Deinem persénlichen Gefiihl passend und zukunftsfihig ist.

Positionierungsvorschlag

Das facettenreichste
Wald- und Wasserland in Ostbayern/ Bayern
fur Naturfans

Quelle: Reflexionsaufgabe Tag 2, Projektteam Oberpfalzer Seenland 2023

Alternativvorschldge mit Aspekten

Die erlebnisreichste Wasserwelt fiir Naturfans in Bayern

Der Geheimtipp fiir Naturfans in Bayern

Das abwechslungsreichste Wald- und Wasserland fiir Naturfans

Das facettenreichste Wald- und Wasserland in Ostbayern fiir Naturfans

Der erlebnisreichste/erlebnisreichste Geheimtipp in der Oberpfalz
fiir Naturfans

Die naturaktivste Wasserwelt in Bayern

Das erlebnisreichste Wald- und Wasserland in Ostbayern fiir Naturfans

Die erlebnisreichste Wald- und Wasserlandschaft fiir Naturliebhaber in
Bayern.




Uberpriifung:

Uberpriife nach nebenstehendem Bewertungsraster, ob die definierte Nr.1-Position nach Deinem persénlichen Gefiihl passend und zukunftsfihig ist.

Positionierungsvorschlag Kommentare (1/2)

Die Positionen sind in der Aussage sehr dhnlich. Wichtig waren
Das facettenreichste mir folgende Begriffe: erlebnisreich, Wasser, Bayern,
Wald- und Wasserland in Ostbayern/ Bayern Naturfans

fiir Naturfans — . _
Facettenreich ist tatséchlich das Alleinstellungsmerkmal, wenn

man auf die Gewasserstruktur abzielt. Da sind Seen fiir Aktive

(Wasserski etc., z.B. Murner und Steinberger See) Seen fiir
Alternativvorschlige mit Aspekten Ruhe und véllig der Natur tiberlassen (Ausee), die zahllosen
Fischteiche und Timpel und ganz wichtig, die

Die erlebnisreichste Wasserwelt fiir Naturfans in Flusslandschaften von Naab, Regen und Schwarzach. Das

macht uns besonders! ,Naturfans“ da kommen mir die ,aktiven
zu kurz.

Die naturaktivste Wasserwelt in Bayern Geheimtipp ist kein Begriff fiir die Zukunft. Als Geheimtipp hat
man die ewige Nebenrolle. Insgesamt: Insgesamt geht in

erster Linie um das Thema Wasser — Natur hat hier den
zweiten Platz.

Bayern

Die erlebnisreichste Wald- und Wasserlandschaft fiir
Naturliebhaber in Bayern.

I I Prinzipiell finde ich die Sétze teils etwas ,vollgepackt und
Der erlebnisreichste Geheimtipp in der Oberpfalz verschachtelt aufgebaut. Sodass fiir mich nicht gilt — ,einmal

fur Naturfans gehért und sofort im Kopf*.

Quelle: Reflexionsaufgabe Tag 2, Projektteam Oberpfalzer Seenland 2023



Fazit aus der Uberpriifung:

= Die Positionierung muss einfacher und merkféhiger formuliert werden

= Unsere groBte Differenzierungskraft liegt im Wasser

= Unsere Gaste sind aktuell und zukiinftig nicht die Naturfans

= Die Kategorie Geheimtipp bietet keine Perspektive fiir die Zukunft

=  Mit der Oberpfalz und Oberpfalzer Wald teilen wir Kultur und Naturraum

= Das Oberpfilzer Seenland ist der krasse Gegenentwurf zum Oberpfalzer Wald



9.1 Kategorie




Welche Kategorie ware attraktiver und zugleich glaubwiirdig?..... =%

Wald- und Wasserland




Ist die Kategorie sinnvoll grof$, attraktiv und auf die Zukunft -..=%
gerichtet?

erstklassige Wassererlebnisse

Wald- und Wasserland




Beweis fiir die Glaubwtirdigkeit der Kategorie, d.h. dass sie ... =
auf Spitzenleistungen und Werten beruht




Welches Kriterium wére spezifischer als facettenreichste oder.... =%
erlebnisreichste?

facettenreichste




9.2 Kriterium




Welches Kriterium wére spezifischer als facettenreichste oder.... =%
erlebnisreichste?

groBte Fille

facettenreichste




Bildbeweise, welche die Attraktivitat des alternativen
Kriteriums, grofSte Fiille beweisen
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9.3 Bezugssystem




Welches Bezugssystem ist relevant fiir das Oberpfalzer .. =
Seenland?

Ostbayern/ Bayern




Vorschlag des Bezugssystems Bayern

Bayern

Ostbayern/ Bayern




Bayern ist als Wasserland glaubwiirdig, attraktiv und als
Bezugspunkt ein Hebel fiir unsere Marke
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Vorschlag: Nr.1-Position fiir das Oberpfalzer Seenland

Landlichkeit

unentdeckt

Naturbelassenheit Aktivitat

Reizvolle Natur

Wasserlandschaften kostbar Naturndhe Zeit fur Familie

Landlichkeit naturaktiv Ruhe

Wasserlandschaften Preis-Leistung Entschleunigung

Campingqualitat

Wir bieten die...

groBte Fille erstklassiger Wassererlebnisse in Bayern

zupackend Genusskunst Dynamische Wirtschaft
belebend Entdecker Authentizitét Kulturvielfalt

Wasseraktivitdten Bedeutung Reizvolle Natur Zentrale Kurzurlaubslage
Gesundheit Erreichbarkeit Freund

Vielseitiges
Freizeitangebot

Kernwerte Attraktivitatsfaktoren Lebensknappheiten Archetypen
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10. Ein-Wort-Wert




Wie wollen wir wahrgenommen werden?
Ein-Wort-Wert




Was ist ein Ein-Wort-Wert?

Der hochste Grad der Verdichtung der Positionierung.

Der Ein-Wort-Wert vermittelt, welches Gefiihl die Positionierung auslésen soll.

Der Ein-Wort-Wert driickt aus, wie wir wahrgenommen werden wollen. Er ist die Summe
von all dem, was uns ausmacht. Unser Lebensraum, unsere Produkte und wir selbst.




Aufgabenbeschreibung:

Bitte Uiberlege, ob der aktuelle Ein-Wort-Wert ,naturaktiv’ am besten die Positionierung widerspiegelt. Wenn ja, brauchst
Du hier nichts weiter eintragen.

Falls zu einer anderen Meinung kommst, sammle gerne ein bis drei Alternativvorschlage und gibt im untersten Feld
Deinen Favoriten daraus an.

Aktueller Vorschlag
aus unserer Werkstatt naturaktiv

Deine evtl. weiteren

Vorschldge Geheimtipp wassernaturaktiv Wasser-Aktiv-Natur

Dein Favorit
Geheimtipp wassernaturaktiv Wasser-Aktiv-Natur

wassernaturaktiv

Quelle: Reflexionsaufgabe Tag 2, Projektteam Oberpfalzer Seenland 2023




Aufgabenbeschreibung:

Bitte Uiberlege, ob der aktuelle Ein-Wort-Wert ,naturaktiv’ am besten die Positionierung widerspiegelt. Wenn ja, brauchst
Du hier nichts weiter eintragen.

Falls zu einer anderen Meinung kommst, sammle gerne ein bis drei Alternativvorschlage und gibt im untersten Feld
Deinen Favoriten daraus an.

Aktueller Vorschlag
aus unserer Werkstatt naturaktiv

Deine evtl. weiteren

Vorschldge Geheimtipp wassernaturaktiv Wasser-Aktiv-Natur

Dein Favorit
Geheimtipp wassernaturaktiv Wasser-Aktiv-Natur

wassernaturaktiv

Quelle: Reflexionsaufgabe Tag 2, Projektteam Oberpfalzer Seenland 2023




Was ist unser Anspruch an unseren Lebensraum, unsere
Angebote und an uns selbst?

Gegenwart

wassernaturaktiv

Lebensraum

Wasser-Aktiv-Natur

Geheimtipp

Urlaubsraum

Zukunft
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Was ist unser Anspruch an unseren Lebensraum, unsere
Angebote und an uns selbst?

Gegenwart

wassernaturaktiv

Lebensraum

Wasser-Aktiv-Natur

wertschaffend

Geheimtipp

Urlaubsraum

Zukunft

169



Assoziationen mit wertschatfend

zukunftsorientiert ntitzlich bedeutsam

nachhaltig

Innovativ
wertschaffend

kundenorientiert

ressourcenschonend gewinnbringend

rentabel effektiv
wertvoll

ertragreich
J erfolgsversprechend



Beispiele fiir den Ein-Wort-Wert

Welches Gefiihl vermittelt der Ein-Wort-Wert des Oberpfalzer Seenlandes
auf den unterschiedlichen Wahrnehmungsebenen?
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wertschaffend










L




Die Nr.1-Positionierung des

Oberpfalzer Seenlandes auf einen
Blick




Die Nr. 1-Positionierung fiir das Oberpfdlzer Seenland ;7%

Nr.1-Positionierung

Das Oberpfélzer Seenland bietet

die grofste Fiille erstklassiger Wassererlebnisse in Bayern

Ein-Wort-Wert

Ein-Wort-Wert

wertschaffend

Quelle: Projektteam Oberpfalzer Seenland 29. Marz 2023 182




Beispiel: Wie wir unsere Nr. 1-Position visualisieren missen .43

Kein Wassererlebnis Wassererlebnis und wertschaffend




11. Leitplanken fiir die Umsetzung

Strategische Handlungsprinzipien als Instrument zur Steuerung der Entwicklung




Wie steuern wir unsere Entwicklung?
Strategische Handlungsprinzipien




Ableitung der Handlungsprinzipien aus der Strategie

OBERPFALZER ——,‘!

Wie kénnen wir

Im Oberpfalzer Seenland muss der Austausch untereinander

Das Oberpfalzer

unsere Vorteile zupackend ausgebaut werden, dafiir fehlen aber die Formate und ’ Reizvolle Natur ‘ T e e e
herausstellen, Initiativen. groBte Fiille
belebend Die Bevélkerung der Region nimmt das Oberpfilzer Seenland Wasserland-schaften tKlassi
: s als gegeben wahr, misst dem Tourismus aber wenig ers aSS|ggr
g|ehDsf|2|te Bedeutung zu. Wassererlebnisse
eneoben, . . . - 3 P ; o
insb d . kostbar Die Stagnation im Angebot hochwertiger Ubernachtungs- und e et e in Bayern
'cTS le?on terlft I Gastronomiebetriebe gefahrdet die weitere Entwicklung des
er Infrastruktur, 5 :
naturaktiv g.berplezerSSeinléndoe: e Gl e Vielfal Wasseraktivitdten Ein-Wort-Wert
. . ie groBte Starke im erpfélzer Seenland ist seine Vielfalt,
Gl hochwertlgesu die aber der vielen Méglichkeiten wegen als austauschbar wertschaffend
Gesamtangebot fiir Genusskunst empfunden wird. Natursportqualitat
die Region Kommunikation und Werbung fiir das Oberpfalzer Seenland
schaffen, sind besser als die Leistung.

das Giste und
Dienstleister

begeistert, gegeniiber Industrie und Gewerbe in der Region im Nachteil.
Das Oberpfalzer Seenland hat einen beeindruckenden Wandel

und unsere vom Braunkohletagebau zur Tourismusdestination vollzogen, Campingqualitat

Bekanntheit nutzt aber das Potenzial seiner Wurzeln zu wenig fuir

nachhaltig einzigartige Erlebnisse.

steigert? Das Oberpfilzer Seenland hat in den vergangenen Jahren Erreichbarkeit

’ viele Botschaften und Bilder von sich gezeigt und gesendet —

das klare Bild in den Képfen der Géste und Einwohner ist aber Dynamische
nicht entstanden. Wirtschaft

Steinberger See und Murner See bewegen sich (zeitweise) an
der Grenze zum Massentourismus.

Im Wettbewerb um kiinftige Arbeitskrafte ist der Tourismus

Dem Angebot im Oberpfélzer Seenland fehlt es ein wenig an
Glanz, Liebe und Emotionalitat.

Vielseitiges
Freizeitangebot

Kulturvielfalt

-

Strategische Handlungsprinzipien

Quelle: Verdichtete Ergebnisse erarbeitet durch die Projektmitglieder Oberpfalzer Seenland am 9. Februar, 8. und 29. Marz 2023




Wassererlebnis-Prinzip




Herleitung: Wassererlebnis-Prinzip

Projektfrage

Wie kénnen wir
unsere Vorteile
herausstellen,

die Defizite
beheben,
insbesondere in
der Infrastruktur,

ein hochwertiges
Gesamtangebot fuir
die Region
schaffen,

das Giste und
Dienstleister
begeistert,

und unsere
Bekanntheit
nachhaltig
steigert?

zupackend

belebend

kostbar

naturaktiv

Genusskunst

Im Oberpfalzer Seenland muss der Austausch untereinander
ausgebaut werden, dafiir fehlen aber die Formate und
Initiativen.

= Die Bevilkerung der Region nimmt das Oberpfélzer Seenland
als gegeben wahr, misst dem Tourismus aber wenig
Bedeutung zu.

= Die Stagnation im Angebot hochwertiger Ubernachtungs- und
Gastronomiebetriebe gefahrdet die weitere Entwicklung des
Oberpfélzer Seenlandes.

Die groBte Starke im Oberpfalzer Seenland ist seine Vielfalt,

die aber der vielen Mdglichkeiten wegen als austauschbar
ird

= Kommunikation und Werbung fiir das Oberpfélzer Seenland
sind besser als die Leistung.

= Steinberger See und Murner See bewegen sich (zeitweise) an
der Grenze zum Massentourismus.

= |m Wettbewerb um kiinftige Arbeitskréfte ist der Tourismus
gegentiber Industrie und Gewerbe in der Region im Nachteil.

= Das Oberpfilzer Seenland hat einen beeindruckenden Wandel
vom Braunkohletagebau zur Tourismusdestination vollzogen,
nutzt aber das Potenzial seiner Wurzeln zu wenig fuir
einzigartige Erlebnisse.

’ Reizvolle Natur ‘

Wasserlandschaften

Landlichkeit

Wasseraktivitaten

Natursportqualitat

Vielseitiges
Freizeitangebot

Kulturvielfalt

Campingqualitat

= Dem Angebot im Oberpfélzer Seenland fehlt es ein wenig an
Glanz, Liebe und Emotionalitat.

Das Oberpfalzer
Seenland bietet die
groBte Fille
erstklassiger
Wassererlebnisse
in Bayern

Ein-Wort-Wert
wertschaffend

Erreichbarkeit

= Das Oberpfilzer Seenland hat in den vergangenen Jahren
viele Botschaften und Bilder von sich gezeigt und gesendet —
das klare Bild in den Képfen der Géste und Einwohner ist aber
nicht entstanden.

Quelle: Verdichtete Ergebnisse erarbeitet durch die Projektmitglieder Oberpfalzer Seenland am 9. Februar, 8., 9. und 29. Marz 2023

Dynamische
Wirtschaft

OBERPFALZER ——,‘!



Bedeutung: Das Wassererlebnis-Prinzip

Das Oberpfialzer Seenland hat aufgrund seiner Fiille an
Ziel des erstklassigen Wassererlebnissen eine exzellente
Prinzips Weiterempfehlungsrate und eine breite innere Akzeptanz
erreicht.

Das Oberpfalzer Seenland fokussiert sich konsequent auf
seine Nr. 1-Position, d.h. alle Angebote, Dienstleistungen,
ORGS0l Services und die Kommunikation werden aus der
Perspektive ihres Beitrages zu Erreichung der Positionierung
des Versprechens im Ein-Wort-Wert bewertet.
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Mitmach-Prinzip




Herleitung: Mitmach-Prinzip

Wie kénnen wir
unsere Vorteile
herausstellen,

zupackend

die Defizite
beheben,
insbesondere in
der Infrastruktur,

ein hochwertiges
Gesamtangebot fiir
die Region
schaffen,

das Giste und
Dienstleister
begeistert,

belebend

kostbar

naturaktiv

Im Oberpfalzer Seenland muss der Austausch untereinander
ausgebaut werden, dafiir fehlen aber die Formate und
Initiativen.

Die Bevélkerung der Region nimmt das Oberpfalzer Seenland
als gegeben wahr, misst dem Tourismus aber wenig
Bedeutung zu.

Die Stagnation im Angebot hochwertiger Ubernachtungs- und
Gastronomiebetriebe gefahrdet die weitere Entwicklung des
Oberpfalzer Seenlandes.

’ Reizvolle Natur ‘

Wasserland-schaften

Landlichkeit

Genusskunst

und unsere
Bekanntheit
nachhaltig
steigert?

Die groBte Starke im Oberpfalzer Seenland ist seine Vielfalt,
die aber der vielen Mdglichkeiten wegen als austauschbar
empfunden wird.

Kommunikation und Werbung fiir das Oberpfalzer Seenland
sind besser als die Leistung.

Steinberger See und Murner See bewegen sich (zeitweise) an
der Grenze zum Massentourismus.

Im Wettbewerb um kiinftige Arbeitskrafte ist der Tourismus
gegentiber Industrie und Gewerbe in der Region im Nachteil.
Das Oberpfalzer Seenland hat einen beeindruckenden Wandel
vom Braunkohletagebau zur Tourismusdestination vollzogen,
nutzt aber das Potenzial seiner Wurzeln zu wenig fuir
einzigartige Erlebnisse.

Das Oberpfalzer Seenland hat in den vergangenen Jahren
viele Botschaften und Bilder von sich gezeigt und gesendet —
das klare Bild in den Képfen der Géste und Einwohner ist aber
nicht entstanden.

Dem Angebot im Oberpfélzer Seenland fehlt es ein wenig an
Glanz, Liebe und Emotionalitat.

Quelle: Verdichtete Ergebnisse erarbeitet durch die Projektmitglieder Oberpfalzer Seenland am 9. Februar, 8. und 29. Marz 2023

Wasseraktivitaten

Natursportqualitat

Vielseitiges
Freizeitangebot

Kulturvielfalt

Campingqualitat

Erreichbarkeit

Dynamische
Wirtschaft

Das Oberpfalzer

Seenland bietet die

groBte Fille
erstklassiger
Wassererlebnisse
in Bayern

Ein-Wort-Wert
wertschaffend

OBERPFALZER ——,‘!



Bedeutung: Das Mitmach-Prinzip s

Gemeinsames Engagement liber alle Ebenen, Institutionen
und Leistungstrager hinweg fiihrt zu einem tbergreifenden
Wertbewusstsein im Oberpfalzer Seenland.

Ziel des
Prinzips

"‘ %’.

.,. A S

Akteure unterschiedlichster Interessensgruppen im l” i ' l E — i
Oberpfalzer Seenland entwickeln gemeinsam Themen,

Produkte und Angebote. .
LOMENRIREERN \Vir schaffen Moglichkeiten fiir Biirger und Unternehmen, sich l' ‘
fr die Marke des Oberpfalzer Seenlandes zu engagieren und :

somit zu seiner zukinftigen Attraktivitat beizutragen, zum
Beispiel durch Wettbewerbe oder dahnliche Aktionen.
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Ottenheits-Prinzip




Herleitung: Offenheits-Prinzip

Wie kénnen wir
unsere Vorteile
herausstellen,

zupackend

die Defizite
beheben,
insbesondere in
der Infrastruktur,

belebend

kostbar

ein hochwertiges
Gesamtangebot fiir
die Region
schaffen,

naturaktiv

Genusskunst

das Giste und
Dienstleister
begeistert,

und unsere
Bekanntheit
nachhaltig
steigert?

Im Oberpfalzer Seenland muss der Austausch untereinander
ausgebaut werden, dafiir fehlen aber die Formate und
Initiativen.

Die Bevélkerung der Region nimmt das Oberpfalzer Seenland
als gegeben wahr, misst dem Tourismus aber wenig
Bedeutung zu.

Die Stagnation im Angebot hochwertiger Ubernachtungs- und
Gastronomiebetriebe gefahrdet die weitere Entwicklung des
Oberpfélzer Seenlandes.

Die groBte Starke im Oberpfalzer Seenland ist seine Vielfalt,
die aber der vielen Mdglichkeiten wegen als austauschbar
empfunden wird.

Kommunikation und Werbung fiir das Oberpfalzer Seenland
sind besser als die Leistung.

Steinberger See und Murner See bewegen sich (zeitweise) an
der Grenze zum Massentourismus.

’ Reizvolle Natur ‘

Wasserlandschaften

Landlichkeit

Wasseraktivitaten

Natursportqualitat

Vielseitiges
Freizeitangebot

Das Oberpfalzer

Seenland bietet die

groBte Fille
erstklassiger
Wassererlebnisse
in Bayern

Ein-Wort-Wert
wertschaffend

Im Wettbewerb um kiinftige Arbeitskrafte ist der Tourismus
gegentiber Industrie und Gewerbe in der Region im Nachteil.
Das Oberpfalzer Seenland hat einen beeindruckenden Wandel
vom Braunkohletagebau zur Tourismusdestination vollzogen,
nutzt aber das Potenzial seiner Wurzeln zu wenig fuir
einzigartige Erlebnisse.

Dem Angebot im Oberpfélzer Seenland fehlt es ein wenig an
Glanz, Liebe und Emotionalitat.

Kulturvielfalt

Campingqualitat

Erreichbarkeit

Das Oberpfalzer Seenland hat in den vergangenen Jahren
viele Botschaften und Bilder von sich gezeigt und gesendet —
das klare Bild in den Képfen der Géste und Einwohner ist aber
nicht entstanden.

Quelle: Verdichtete Ergebnisse erarbeitet durch die Projektmitglieder Oberpfalzer Seenland am 9. Februar, 8. und 29. Marz 2023

Dynamische
Wirtschaft

OBERPFALZER ——,‘!



Bedeutung: Das Offenheits-Prinzip

Ziel des
Prinzips

Konsequenzen

Die bewusst gepflegte Bereitschaft der Anspruchsgruppen
im Oberpfalzer Seenland, neue Erfahrungen und Ideen zu
akzeptieren, zu erkunden und auszutauschen, wird zur
Stérke und lasst sich vielfaltig wahrnehmen.

Wir bauen kontinuierlich und strategisch Angebote und
Formate aus, um das Interesse und die Offenheit bei
relevanten Organisationen, Stakeholdern und Interessierten zu
fordern.

Wir vermitteln Weltoffenheit und Gemeinschaftsgefihl in all
unseren Veranstaltungen, Events, touristischen Angeboten,
Sprache und Services.

OBERPFALZER -—,
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Wert-Prinzip




Herleitung: Wert-Prinzip

Wie kénnen wir
unsere Vorteile
herausstellen,

die Defizite
beheben,
insbesondere in
der Infrastruktur,

ein hochwertiges
Gesamtangebot fuir
die Region
schaffen,

das Giste und
Dienstleister
begeistert,

und unsere
Bekanntheit
nachhaltig
steigert?

zupackend

belebend

kostbar

Im Oberpfalzer Seenland muss der Austausch untereinander
ausgebaut werden, dafiir fehlen aber die Formate und
Initiativen.

= Die Bevilkerung der Region nimmt das Oberpfélzer Seenland

als gegeben wahr, misst dem Tourismus aber wenig
Bedeutung zu.

Reizvolle Natur

Wasserlandschaften

naturaktiv

Genusskunst

= Die Stagnation im Angebot hochwertiger Ubernachtungs- und
Gastronomiebetriebe gefahrdet die weitere Entwicklung des
Oberpfélzer Seenlandes.

= Die gr6Bte Starke im Oberpfélzer Seenland ist seine Vielfalt,
die aber der vielen Mdglichkeiten wegen als austauschbar

___emofunden wird

Landlichkeit

Wasseraktivitaten

= Kommunikation und Werbung fiir das Oberpfélzer Seenland
sind besser als die Leistung.

= Steinberger See und Murner See bewegen sich (zeitweise) an
der Grenze zum Massentourismus.

Natursportqualitat

Das Oberpfalzer
Seenland bietet die
groBte Fille
erstklassiger
Wassererlebnisse
in Bayern

Ein-Wort-Wert
wertschaffend

Vielseitiges
Freizeitangebot

Im Wettbewerb um kiinftige Arbeitskrafte ist der Tourismus
gegeniiber Industrie und Gewerbe in der Region im Nachteil.

Kulturvielfalt

= Das Oberpfilzer Seenland hat einen beeindruckenden Wandel
vom Braunkohletagebau zur Tourismusdestination vollzogen,
nutzt aber das Potenzial seiner Wurzeln zu wenig fuir
einzigartige Erlebnisse.

Campingqualitat

= Dem Angebot im Oberpfélzer Seenland fehlt es ein wenig an
Glanz, Liebe und Emotionalitat.

Erreichbarkeit

= Das Oberpfilzer Seenland hat in den vergangenen Jahren
viele Botschaften und Bilder von sich gezeigt und gesendet —
das klare Bild in den Képfen der Géste und Einwohner ist aber
nicht entstanden.

Quelle: Verdichtete Ergebnisse erarbeitet durch die Projektmitglieder Oberpfalzer Seenland am 9. Februar, 8. und 29. Marz 2023

Dynamische
Wirtschaft

OBERPFALZER ——,‘!



Bedeutung: Das Wert-Prinzip i 5

Bei allem, was die Akteure im Oberpfélzer Seenland
initiieren und tun, achten sie darauf die Starken zu stérken
und eine Nuance besser als der Durchschnitt zu sein.

Ziel des
Prinzips

Auf der Informationsebene wird konsequent der inhaltliche
und emotionale Wert der Leistung in den Vordergrund gestellt
und kommuniziert.

[N VVA0 il Auf der Leistungsebene gelten die drei Fragen der
Differenzierung als Richtschnur:

Ist es bewusst anders als der Mainstream? Leben wir unsere
Werte? Konnen den Mehrwert fiir alle Beteiligten formulieren.
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Die strategischen Handlungsprinzipien in der Ubersicht s T

Das Oberpfalzer Seenland hat aufgrund seiner Fiille an erstklassigen Wassererlebnissen
eine exzellente Weiterempfehlungsrate und eine breite innere Akzeptanz erreicht.

Wassererlebnis-Prinzip

Gemeinsames Engagement tber alle Ebenen, Institutionen und Leistungstrager hinweg

Mitmach-Prinzip fuhrt zu einem Ubergreifenden Wertbewusstsein im Oberpfalzer Seenland.

Die bewusst gepflegte Bereitschaft der Anspruchsgruppen im Oberpfalzer Seenland, neue
Offenheits-Prinzip Erfahrungen und Ideen zu akzeptieren, zu erkunden und auszutauschen, wird zur Starke und
l&asst sich vielféltig wahrnehmen.

Bei allem, was die Akteure im Oberpfélzer Seenland initiieren und tun, achten sie darauf die
Starken zu starken und eine Nuance besser als der Durchschnitt zu sein.

i

Selbstverstandnis im Grundlage Produktentwicklung Grundlage fur die Grundlage fir das
Zweckverband und Kommunikation Umsetzungsprogramme Innenmarketing

Wert-Prinzip

Handlungsrahmen fir die zukinftige Markenentwicklung im Oberpfalzer Seenland
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12. Umsetzungsprogramme

Ableitung erster MaBnahmen fiir die Umsetzung der Zukunftsstrategie
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13. Ausblick und Abschluss




Unser Weg vom Zukunftsbild in die Umsetzung

Aktivierung der Biirger

Spitzen- Marken- o BEn-Wort- Leitplanken und Unternehmerschaft
§ Fosition | r MaBnahmen- [ spezifischen Themen

leistungen kernwerte auf der Grundlage der

Positionierung und
Strategischen Prinzipien
als Leitplanken.

Implementierung

Hoéchste Form der Verdichtung
von Leistungen, Angeboten und Botschaften




_ o e - y -
Die Implementierung einer Marke vollzieht sich nicht |
tiber Nacht, sondern gewinnt allmahlich an Fahrt, um
dann nur noch schwer gebremst werden zu konnen.

s i

. T -

Rt




,Und jedem Anfang wohnt ein Zauber inne, der uns
beschiitzt und der uns hilft, zu leben. Wir sollen heiter Raum
um Raum durchschreiten, an keinem wie an einer Heimat
hangen, der Weltgeist will nicht fesseln uns und engen, er

will uns Stuf *~ um Stufe heben, weiten®“.

Hermann Hesse




Alois Dorfner

Markenberatung

Telefon: +49 151 6441 2874
Mail: alois.dorfner@ad-markenberatung.de
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